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二、说明、目录、图表目录

    移动互联网是一种通过智能移动终端，采用移动无线通信方式获取业务和服务的新兴业态

，包含终端、软件和应用三个层面。终端层包括智能手机、平板电脑、电子书、MID等；软

件包括操作系统、中间件、数据库和安全软件等。应用层包括休闲娱乐类、工具媒体类、商

务财经类等不同应用与服务。随着技术和产业的发展，未来，LTE（长期演进，4G通信技术

标准之一）和NFC（近场通信，移动支付的支撑技术）等网络传输层关键技术也将被纳入移

动互联网的范畴之内。

　2012年中国智能手机保有量达到3.2亿，增速为45%，2013年将突破5亿。智能手机在这一年

得到了进一步普及。特别是受到低端Android智能机的推动，智能手机保有量大幅增长，这意

味着使用智能手机的用户数量取得了非常快的增长，智能手机已成为移动互联网发展的重要

载体。2013年上半年中国手机网民规模已经突破5亿大关，2013年年底这一数据将突破6.5亿。

　2012年我国移动互联网市场规模达到772.5亿元，同比增长96.4%，估计到2013年年底能达

到1200-1300亿元。从细分行业的占比来看，移动增值的比重由2011年的60%下降至2013年

的30%，移动游戏由17%下降至12%，移动营销由9%增长至11%，移动搜索由2%增长至3%，

其中增幅最大的则是移动购物，占比由12%狂飙至44%，成为移动互联网市场的第一大细分领

域。从具有良好发展态势的细分市场来看，移动游戏越来越吸引用户注意力和时间，用户付

费的意愿加强，移动游戏将进入回报期；移动电子商务，如果能够解决好诚信和支付问题，

未来发展潜力也巨大；随着手机屏幕的变大，网络的提速和资费的降低，移动广告的潜力也

会展现出来；而移动视频可以很好地移植PC端的视频广告模式，收费APP的小额支付模式也

具有很强的生命力。随着移动互联网的进一步普及、使用的深化，赢利模式将会更加成熟。

　移动互联网行业正在爆发性的成长，未来在移动互联网、云计算、物联网等新技术的推动

下，传统行业与互联网的融合正在呈现出新的特点，平台和模式都发生了改变，一是作为业

务推广的一种手段，如食品、餐饮、娱乐、航空、汽车、金融、家电等传统行业的APP和企

业推广平台，二是重构移动端的业务模式，如医疗、教育、旅游、交通、传媒等领域的业务

改造。 

　本《2013-2017年移动互联网行业深度分析及产业链投资价值研究咨询报告》，在大量周密

的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心

、国务院发展研究中心、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、等公布和提供的大量

资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国移动互联网市场的发展状

况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告

重点分析了移动互联网企业的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对移动互联网市场风



险进行了预测，为移动互联网及相关企业、投资部门提供了新的投资机会和可借鉴的操作模

式，对欲在移动互联网行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国移动互联网行

业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 
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