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二、说明、目录、图表目录

     世界镜头产业主要集中在德国、日本、韩国和我国台湾地区。镜头的研究与制造在德国具

有悠久的历史与传统，造就了莱卡（Leica）和卡尔&bull;蔡司（Carl Zeiss）等光学元、组件巨

头，其镜头至今仍被列为高档产品。日本镜头产业自二战后进步神速，品质虽仍逊于德国制

品，但日本利用具有吸引力的性能价格比，使日本镜头产业后来居上，在全球镜头行业市场

逐渐占居优势，其主要生产企业有佳能（Canon）、尼康（Nikon）、富士（Fuji）、奥林巴

斯（Olympus），智能泰克（Chinontec）等。

      随着日本镜头制造工业的成熟和应用产品的日益增加，为使光学产品降低成本，日本的光

学技术也逐渐扩散到邻近国家和地区，使包括台湾、韩国，以及中国在光学镜头生产上规模

日益扩大，涌现出了像台湾亚洲光学、今国光学等具有世界先进水平的企业。近几年来光学

镜头产业迅速向中国内地转移，中国内地正逐步成为世界光学镜头的主要加工生产地。

      统计显示，2011年全球光学镜头市场规模为117.1亿美元，同比增长7.83%。据PIDA发布的

初步统计数据：2011年以来受智能手机出货量的上扬的推动，全球手机光学镜头需求量明显

增加，2012年全球光学镜头产业市场规模为125.3亿美元，年增幅为7%。

      《2013-2017年中国光学镜头行业全景调研及投资战略咨询报告》旨在为投资者或企业管理

者提供一个关于光学镜头产品的投资及其市场前景的深度分析，为投资者和企业管理人传递

正确的投资经营理念和选择，提供一个中立、全面的投资指南手册，为光学镜头产品市场投

资提供一个可供参照的标准。从而可以科学的帮助企业取得较高的收益。报告在全面系统分

析光学镜头产品市场的基础上，按照专业的投资评估方法，站在第三方角度客观公正地对光

学镜头产品的投资进行评价。为企业的投资决策提供了重要的依据。

      本报告详述了光学镜头产品的行业概况、市场发展现状及光学镜头产品市场发展预测（未

来五年市场供需及市场发展趋势），并且在研究光学镜头市场竞争、原材料、客户分析的基

础上，对光学镜头行业投资前景及投资价值进行了研究，并提出了我们对光学镜头产品投资

的建议。

      本报告以定量研究为主，定量与定性研究相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和

潜在信息，采用统计图表等多种形式将研究结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度保

证了报告内容的系统性和完整性，为企业的发展和对光学镜头的投资提供了决策依据。

报告目录：
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5、自动光圈电动变焦镜头 

6、电动三可变镜头

二、场合上分 

1、标准镜头 

2、广角镜头 
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第二章 2012-2013年全球光学镜头产业运营状况分析
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二、全球光学镜头产业标准、政策分析

第二节 2012-2013年全球光学镜头产业发展总况

一、全球镜头产业发展演进

二、全球镜头设计分析

三、全球镜头品牌发展

四、全球镜头产业竞争与合作
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第四章 2012-2013年中国光学镜头产业市场发展环境分析
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第五章  2012-2013年中国光学镜头产业整体运行态势分析
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第七章 2012-2013年中国消费类电子产品镜头市场深度剖析

第一节 手机

一、照相手机的普及率

二、照相手机性能参数及主流产品分析
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四、2013年手机镜头出货量及预测分析
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第十五节 滤色镜头
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三、企业镜头在传统相机领域向来都是&ldquo;高贵&rdquo;的代名词

四、卡尔&bull;蔡司镜头在高端数码相机上应用情况

五、德系王牌&mdash;&mdash;蔡司镜头销售情况

六、下游合作企业&mdash;&mdash;索尼公司

第二节 真正极品&mdash;&mdash;徕卡镜头

一、真正极品&mdash;&mdash;徕卡镜头产品性能

二、品牌竞争力分析

三、为松下LUMIX系列数码相机设计生产镜头并取得成功

四、真正极品&mdash;&mdash;徕卡镜头在数码相机上应用情况

五、真正极品&mdash;&mdash;徕卡镜头销售情况

六、下游合作企业&mdash;&mdash;松下

第三节 历史悠久&mdash;&mdash;施耐德镜头

一、施耐德镜头产品性能

二、品牌竞争力分析



三、企业生产的产品及应用情况

四、施耐德镜头销售情况

第四节 光学大厂&mdash;&mdash;佳能镜头

一、佳能镜头产品性能

二、品牌竞争力分析

三、企业生产的产品及应用情况

四、佳能镜头销售情况

第五节 日系最强&mdash;&mdash;尼克尔镜头

一、尼克尔镜头产品性能

二、品牌竞争力分析

三、尼克尔镜头在高端数码相机上应用情况

四、尼克尔镜头销售情况
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第十章 2012-2013年中国光学镜头市场竞争新格局分析

第一节2012-2013年中国光学镜头市场竞争总况

一、国内外光学镜头产品竞争派系

二、中国光学镜头品牌竞争
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二、笔记本电脑、平板电脑和Web Camera

三、智能手机

四、其它

 

第十四章 2013-2017年中国光学镜头产业前景预测

第一节 2013-2017年中国光学镜头产业前景预测分析

一、全球光学镜头产业前景预测

二、中国光学镜头产业发展前瞻

三、中国光学镜头企业效益与盈利

第二节 2013-2017年中国光学镜头产业趋势预测分析

一、中国光学镜头技术趋势

二、中国光学镜头设计趋势

三、中国光学镜头市场趋势

第三节 2013-2017年中国光学镜头市场预测分析

一、中国光学镜头市场规模增长预测分析

二、中国光学镜头市场供需预测分析

三、中国光学镜头进出口贸易预测分析

第四节 2013-2017年中国光学镜头市场盈利预测分析

 

第十五章 2013-2017年中国光学镜头投资前景预测

第一节 2012年中国光学镜头投资概况



一、中国光学镜头投资环境

二、中国光学镜头投资潜力

第二节 2012年中国光学镜头行业投资周期分析

一、经济周期

二、增长性与波动性

三、成熟度分析

第三节2013-2017年中国光学镜头行业投资机会分析

一、中国光学镜头产业投资热点分析

二、中国光学镜头项目投资可性分析

第四节2013-2017年中国光学镜头行业投资风险预警

一、市场运营机制风险

二、市场竞争风险

三、技术风险

四、进退入风险

第五节 专家投资战略指导

图表目录：（部分）

图表：2009-2012年全球光学镜头市场规模：亿美元

图表：2011-2015年CCD、CMOS镜头市场分析

图表：2007-2012年全球数码相机销售情况

图表：2007-2012全球可更换镜头销售情况

图表：2011-2015年全球数码相机镜头市场规模测算

图表：2012 年中国智能手机摄像头像素关注比例

图表：镜头模组结构

图表：品牌手机摄像头像素情况

图表：手机镜头厂商下游客户产品或研发计划

图表：2011-2015年手机摄像头市场规模测算：亿只

图表：2011-2015年全球手机镜头市场规模测算：亿只

图表：2013-2017年全球光学镜头市场规模预测：亿美元

图表：光学元件行业与光电行业中其它细分行业的关系

图表：光学镜头部分相关产品进出口税率分析

图表：光学镜头相关行业标准简介

图表：2010-2012年华晶科技主要经济指标走势



图表：2010-2012年华晶科技经营收入走势

图表：2010-2012年华晶科技盈利指标走势

图表：2010-2012年华晶科技负债情况

图表：2010-2012年华晶科技负债指标走势

图表：2010-2012年华晶科技运营能力指标走势

图表：2010-2012年华晶科技成长能力指标走势

图表：2010-2012年凤凰光学主要经济指标走势

图表：2010-2012年凤凰光学经营收入走势

图表：2010-2012年凤凰光学盈利指标走势

图表：2010-2012年凤凰光学负债情况

图表：2010-2012年凤凰光学负债指标走势

图表：2010-2012年凤凰光学运营能力指标走势

图表：2010-2012年凤凰光学成长能力指标走势
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