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二、说明、目录、图表目录

    2012年，在国家GDP增速下行的大背景下，受媒体负面影响不断、销售旺季不旺、缺乏个

性化产品等因素的影响，饮料产量增速由2011年的20%以上一路下滑至2012年的10%左右，行

业发展进入调整期。2012年，我国共生产饮料13024.01万吨，同比增长11.99%，增速较上年下

降10.01个百分点。饮料类商品零售总额（批发零售贸易业）累计增速持续提高。全年共实现

饮料类商品零售总额1261.6亿元，同比增长18.7%。

    进入4季度，饮料行业呈现两个积极变化：一是，销售利润率触底反弹，全年销售利润率达

到7.95%，高于上年同期0.47个百分点，利润总额也逐步恢复增势。二是，虽然行业亏损额仍

在增加但行业亏损单位数量逐季递减。2012年，虽然饮料产量总体增速低于上年同期，但中

国人均饮料消费量远远低于欧美日台，存在很大市场潜力。在国家经济稳定发展的大背景下

，2013年，饮料总产量很可能会继续以10%～12%的增速增长。

    中企顾问网发布的《2013-2017年中国饮料行业全景调研及投资前景评估报告》共十四章。

首先介绍了饮料行业的概念以及国际饮料市场运行现状，接着分析了中国饮料行业发展环境

，然后对中国饮料行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国饮料行业面临的机遇

及发展前景。您若想对中国饮料行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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三、饮料品牌营销运作的困境和出路

第三节 饮料细分产品营销分析

一、凉茶饮料营销的关键在于把握消费者心理

二、传统养生饮料营销策略分析

三、功能饮料的五大营销模式

第四节 中国饮料行业营销案例分析

一、娃哈哈市场营销案例剖析

二、太子奶乳酸菌饮品营销策略分析

三、农夫果园的差异化营销策略分析

四、王老吉的亚运营销发展解析

第十三章 2012-2013年中国饮料行业重点企业分析

第一节 内蒙古蒙牛乳业集团股份有限公司

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第二节 重庆啤酒

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第三节 内蒙古伊利实业集团股份有限公司

一、企业概况 



二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第四节 河北承德露露股份有限公司

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第五节 青岛啤酒股份有限公司

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第六节 烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司

一、企业概况 

二、竞争优势分析 

三、2012-2013年经营状况分析

四、2013-2017年公司发展战略分析

第七节 其它重点饮料企业

一、杭州娃哈哈集团有限公司

二、康师傅控股有限公司

三、广东乐百氏集团

四、北京汇源饮料食品集团有限公司

第十四章 2013-2017年饮料行业投资及前景预测

第一节 中国饮料行业SWOT分析

一、优势机会点

二、劣势威胁点

第二节 投资形势分析

一、中国饮料行业投资情况

二、中国饮料企业的发展环境独占鳌头

第三节 投资策略与建议

一、产品和渠道创新是关键



二、塑造强势饮料品牌

第四节 2013-2017年饮料行业前景预测

一、中国饮料业突围方向分析

二、2013年中国饮料总产量预测

三、未来中国饮料市场发展趋势

四、植物成为未来饮料市场的发展趋势

五、茶饮料成为市场未来发展趋势

六、中国饮料市场未来发展格局分析
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