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二、说明、目录、图表目录

　　移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。移动通信和互联网成

为当今世界发展最快、市场潜力最大、前景最诱人的两大业务，它们的增长速度都是任何预

测家未曾预料到的，所以移动互联网可以预见将会创造经济神话。移动互联网的优势决定其

用户数量庞大，截至2012年9月底，全球移动互联网用户已达15亿。

　　数据统计，截至2012年6月底，中国网民数量达到5.38亿，其中手机网民达到3.88亿，

较2011年底增加了约3270万人，网民中用手机接入互联网的用户占比由上年底的69.3%提升

至72.2%。而台式电脑为3.80亿，手机网民的数量首次超越台式电脑网民的数量，也意味着移

动互联网迎来了它高速发展的时期。

　　如果按照网络接入模式来讲，要真正实现移动互联网，就会花费很大的成本，但是侯自

强说到为了减少成本，可以将基站直接接入互联网而避开移动网。以颠覆性技术提供颠覆性

业务，最终实现随时随地上网。

　　移动互联网拥有广阔的前景，对互联网企业来说，可谓是一块巨大的蛋糕，谁都想抢先

进入这个市场，赢得先机大咬一口。因此，可以预见，对移动互联网行业市场与用户的争夺

将越演越烈，而这些潜在的用户拥有着与以往不同的特点，也使得互联网企业的下一步战略

将面临更多的挑战。

　　中企顾问发布的《2013-2018年中国移动互联网市场竞争态势及发展前景研究报告》共九

章，内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠

道发布的权威数据，以及我公司对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实

践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具

。
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