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二、说明、目录、图表目录

　　连锁药店是指在一个连锁总部统一管辖下，将有着共同的理念、经济利益、服务管理规

范的众多药店，以统一进货或授权特许等方式连接起来，实现统一标准化经营，共享规模效

益的一种组织形式。

　　从药店总体数量来看，我国的药店总数并不少，但和成熟市场相比，我国药店结构并不

合理。需要优势连锁企业通过整合行业资源来优化产业结构，资本和政策等将有力地推动这

一进程。为此，连锁企业除了关注以产品经营为重点的内生式发展外，还应当注重以资本吞

吐和配置为重点的外延式扩张，通过投融资、并购重组等方式迅速做大企业规模，优化产业

结构。

　　未来五年，我国将利用市场机制和经济手段，鼓励和支持大型药品流通企业通过收购、

兼并、托管、参股、控股和强强联合等方式，实现规模化、集约化和国际化经营，打造一批

年经营过百亿元甚至过千亿元的药品流通龙头企业；支持专业化和有特色的中小药品流通企

业做精做专，占领特色化细分市场；支持老字号药店做长做久并创新发展；引导一般中小药

品流通企业加盟或并入大型药品流通企业，实现规模化经营。同时，鼓励药品零售企业积极

探索采取连锁经营等现代营销方式，不断提高市场竞争力。经过五年努力，我国连锁药店比

例要达到药店总数的2/3，并全面配备执业药师，提高药品质量管理和药学服务水平。

　　随着老龄化程度的加深以及国民健康意识的提高，国内药品零售终端市场规模实现了快

速增长。终端市场需求的增长刺激了连锁药店行业的快速发展，与连锁药店相关产业的发展

也是密不可分的。据调查显示，未来趋势是多元化步入快车道，药店转型升级；系统定位，

业态模式开始进入定位规划阶段；连锁药店竞争进入到产业链竞争阶段；专业化定位的药店

将发展壮大；中医馆必将突飞猛进；管理竞争升级，核心竞争力培育开始；并购大戏还将涌

现。

　　中企顾问发布的《2013-2018年中国连锁药店行业竞争格局与投资方向研究报告》依据国

家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、从宏观到微观

等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工

具。PS：本报告将保持时实更新，为企业提供最新资讯，使企业能及时把握局势的发展，及

时调整应对策略。
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