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二、说明、目录、图表目录

　　拖鞋，后半截没有鞋帮的鞋，一般在室内穿。通常指在不伤害鞋和脚的前提下，只通过

鞋或脚，或鞋和脚的方向平行于脚底的三块突起，或是鞋底内面所在的近似平面且与小腿轴

心延长线共平面的运动就能使鞋和脚分离的鞋，拖鞋已广泛应用人们的日常生活中。

　　拖鞋与一些特定地区的文化也深有关系。在许多亚洲国家，进入屋内一定要更换室内拖

鞋，在厕所也有专用的浴室拖鞋，而且主人与客人的拖鞋通常是有所区分的。

　　在崇尚自然和环保风气推动下，以皮、木、竹、麦秆等天然材料制造的拖鞋，开始在我

国大行其道。眼下的拖鞋更以凉爽、保健、安全、时髦为特点，涌现出空调拖鞋、沐浴拖鞋

、沙滩拖鞋、保健拖鞋、时装拖鞋、居室拖鞋等概念。这些形形色色、五彩纷呈的拖鞋，如

一道道闲暇自如、优雅潇洒的休闲风景，营造出浪漫多情的夏日情趣。

　　中企顾问发布的《2013-2020年中国拖鞋行业市场规模分析及发展前景预测报告》，依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践、从宏观到微

观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要

工具。
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