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二、说明、目录、图表目录

    健康产业也称为HT（Health Technology）业，是医药保健行业的简称。从狭义上讲，健康

产品包括保健食品（营养品、功能性食品、饮品、纳米食品、强化食品、绿色健康食品、天

然果蔬汁、微量元素制品、保健茶、功能性有机茶、各种美容保健食品、保健酒类等）、药

品、化妆品等与人类健康密切相关的消费品，而广义上的健康产品还包括医疗器械、健康电

器等相关产品，这种产业划分的方法已取得业内人士的共识，这里所要探讨的是狭义上的健

康产业。健康产业本是一个持续走强的优势产业，或者说&ldquo;黄金产业&rdquo;、&ldquo;

希望产业&rdquo;、&ldquo;朝阳产业&rdquo; 。

　目前我国健康产业年产值5600亿元左右，生产企业共约1700家，销售企业约2.5万家，销售

规模达900亿元，2012年全年销售规模超过千亿元。截至2012年底，我国已审批保健食品11862

个，其中国产11197个，进口665个。同时，保健用品和保健服务业也迅速崛起，产值达3000亿

元左右。据相关统计资料，我国共有药品生产企业6000多家，每年1500多亿元的消费市场；

保健品生产企业3000多家，每年超过500亿元的消费市场；全国有12万家连锁药店，拥有不

到20%的药品市场份额，整个健康产品市场处于一个&ldquo;春秋战国&rdquo;时期。

　从长期来看，营养与保健品&ldquo;十二五规划&rdquo;的总体目标为：到2015年末，营养与

保健品产值达到1万亿元，年均增长20%，形成10家以上产品销售收入在100亿元以上的企业，

百强企业的生产集中度超过50%。保健品行业作为一个全球性的朝阳产业，其全球市场容量

稳速上升，预计到2013年底我国将超越美国而成为全球最大的保健品市场。到2015年，我国

保健品的销售额将达到4500亿左右。

　不过随着竞争程度的加剧、外部环境的变化，现在的保健品营销已经迎来整合营销的时代

。广告、会务、公关、促销&hellip;&hellip;各种各样的手段，都成了保健品营销的必要措施。

在目前的情况下，单纯依靠广告、单纯依靠会务，都已经很难快速崛起了。整合营销既是竞

争的结果，也是竞争的需要。面临日益加剧的市场竞争，营销模式创新依助科技进步，科技

进步推动营销模式创新发展。保健品经营的核心是概念，关键是营销，而基础是具有科技含

量的功效。同时，坚持不懈地进行企业文化建设、打造核心竞争力。企业文化实质上反映了

企业家的素质、理念、胆识，是企业综合素质与核心竞争力体现和反映的一个方面。良好企

业文化的扩张、辐射、渗透，产生了巨大活力，在推进和规范企业发展中起着巨大作用，可

以形成企业凝聚力和向心力，成为企业持续健康发展的源源动力。保健品企业要想得到长足

发展，必须加强企业文化建设。面对激烈的市场环境，塑造自己的企业精神，确立先进的经

营理念，创造自己独特的企业文化，打造核心竞争力十分必要。只有塑造与培育出保健品产

业的百年品牌，企业才能立于不败之地。



　本行业报告主要依据国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家卫生部、国家食品药

品监督管理局、中国医药商业协会、中国保健品行业协会、SFDA南方医药经济研究所、中国

医药商业协会、全国商业信息中心、国民经济景气监测中心、国内外相关刊物的基础信息以

及保健品行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界保

健品行业整体发展大势，对中国保健品行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进

出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来保健品行业发展的整体环境及发

展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了保健品行业今后的发

展与投资策略。

　本保健品行业报告，为保健品生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根

据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划

提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值

。
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