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二、说明、目录、图表目录

      养生，就是指通过各种方法颐养生命、增强体质、预防疾病，从而达到延年益寿的一种医

事活动。所谓生，就是生命、生存、生长之意；所谓养，即保养、调养、补养之意。总之，

养生就是保养生命的意思。

      整个中医学说就是广义的养生学。《吕氏春秋》中将医学定义为&ldquo;生生之

道&rdquo;&mdash;&mdash;前一个&ldquo;生&rdquo;是动词&ldquo;提高&rdquo;，后一

个&ldquo;生&rdquo;是名词&ldquo;生命力&rdquo;，&ldquo;道&rdquo;是根本性的规律。养生

就是人类提高自身组织、自身康复能力的学问，从而达到延年益寿的境界。

      保养生命消除疾病的学问&mdash;&mdash;因此有别于现代西方治疗疾病的&ldquo;医

学&rdquo;。《黄帝内经》中黄帝与老师岐伯有一段精彩对话。谈到瘟疫时，黄帝问老师为什

么有些人被传染了却不得病，岐伯的回答是&ldquo;正气存内，邪不可

干&rdquo;&mdash;&mdash;这就是为什么说整个中医学就是大养生学。当然，这里所说的中医

学是指中华原创医学，而不是&ldquo;一代明君&rdquo;康熙阉割华夏文明后已经面目全非

的&ldquo;现代中医&rdquo;。

      酒店（又称为宾馆、旅馆、旅店、旅社、商旅、客店、客栈，台湾作饭店，港澳、马来西

亚、新加坡等作酒店）其基本定义是提供安全、舒适，令利用者得到短期的休息或睡眠的空

间的商业机构。一般地说来就是给宾客提供歇宿和饮食的场所。具体地说饭店是以它的建筑

物为凭证，通过出售客房、餐饮及综合服务设施向客人提供服务，从而获得经济收益的组织

。酒店主要为游客提供住宿服务、亦生活的服务及设施（寝前服务）、餐饮、游戏、娱乐、

购物、商务中心、宴会及会议等设施。

      为了全面而准确地反映养生型酒店产业产业的发展现状以及未来趋势，中企顾问网推出本

报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据中国国家统计局、国家海关总署、相关行业协

会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我养生

型酒店产业现状、养生型酒店产业市场供需状况、养生型酒店产业产业链现状、养生型酒店

产业重点企业状况等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对养生型酒店产业市场发展动

向作了详尽深入的分析，并根据行业的发展轨迹对未来的发展前景与趋势作了审慎的判断，

为养生型酒店产业产业投资者寻找新的投资机会。为企业了解养生型酒店产业、投资该领域

提供决策参考依据。

第一章 全球养生型酒店行业发展现状及趋势预测分析

第一节 2013年全球养生型酒店产业发展分析

一、全球养生型酒店产业发展历史



二、世界养生型酒店发展现状

三、世界养生型酒店产业链探讨

四、2012-2013年世界养生型酒店市场需求分析

第二节 2013年世界部分国家养生型酒店产业发展分析

一、日本

二、美国

三、德国

四、法国

第三节 2013年全球养生型酒店企业竞争格局分析

第四节 2013年全球养生型酒店企业主要优势企业经营情况

第五节 2014-2018年全球养生型酒店企业发展趋势分析

 

第二章 中国养生型酒店行业发展现状分析

第一节 中国养生型酒店行业发展现状分析

一、中国养生型酒店行业发展历史

二、2013年中国养生型酒店行业发展现状

第二节 2013年中国养生型酒店行业运行态势

第三节 中国养生型酒店行业发展问题与对策

 

第三章 中国养生型酒店行业与企业区域发展分析

第一节 企业重点区域分布特点及变化

第二节 中国各大区养生型酒店行业与企业发展分析

一、华南地区

二、华北地区

三、华东地区

四、东北地区

五、华中地区

六、西南地区

七、西北地区

 

第四章 2014-2018年中国养生型酒店行业发展环境分析

第一节 经济环境分析



一、国际经济环境分析

二、国内经济环境

1、2013年我国国民经济运行情况

2、2013年全国各地GDP增长数据分析

3、2013年国民经济运行情况

4、2013年我国经济和市场的基本趋势分析

第二节 政策环境分析

一、行业相关政策

二、相关政策对行业的影响

第三节 社会环境分析

一、中国人口人文统计

二、城乡居民家庭人均可支配收入

三、恩格尔系数

四、中国城镇化发展进程与城镇人口情况

五、环保意识

六、2013年我国社会消费品零售总额

 

第五章 2013年中国养生型酒店市场供需调查分析

第一节 2013年中国养生型酒店市场供给分析

一、产品市场供给

二、价格供给

三、渠道供给

第二节 2013年中国养生型酒店市场需求分析

一、产品市场需求

二、价格需求

三、渠道需求

第三节 2013年中国养生型酒店市场特征分析

一、2013年中国养生型酒店产品特征分析

二、2013年中国养生型酒店价格特征分析

三、2013年中国养生型酒店渠道特征

四、2013年中国养生型酒店购买特征

 



第六章 2013年养生型酒店企业市场竞争格局分析

第一节 2013年中国养生型酒店企业集中度分析

第二节 2013年中国养生型酒店企业规模经济情况分析

第三节 2013年中国养生型酒店企业格局以及竞争态势分析

一、企业整体竞争格局及态势分析

二、区域市场竞争格局及态势分析

第四节 中国企业进入和退出壁垒分析

第五节 2014-2018年中国养生型酒店企业竞争战略分析

 

第七章 2013年中国养生型酒店优势企业竞争分析分析

第一节 深圳大梅沙海景酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规划

五、企业发展新动态

第二节 快乐假日大酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第三节 珀丽酒店养生沐足阁

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第四节 阳江市万吉养生酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第五节 济南一品养生园酒店



一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第六节 广州后花园酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第七节 浙江永康明珠大酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第八节 三亚华源酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第九节 常德共和酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第十节 逸豪酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第十一节 陕西曲江生态花园

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析



三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第十二节 华清海爱琴海国际温泉养生酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

第十三节 人人养生园酒店

一、企业基本情况

二、企业竞争优势分析

三、企业经营情况

四、未来发展战略与规

 

第八章 2014-2018年中国养生型酒店关联行业发展分析

第一节 旅游行业

一、旅游行业发展现状

二、旅游行业市场运行情况

三、旅游行业发展对养生型酒店的影响

四、2014-2018年旅游行业发展趋势预测

第二节 酒业

一、酒业发展现状

二、酒业市场运行情况

三、酒业发展对养生型酒店的影响

四、2014-2018年酒业发展趋势预测

第三节 酒店业

一、酒店业发展现状

二、酒店业市场运行情况

三、酒店业发展对养生型酒店的影响

四、2014-2018年酒店业发展趋势预测

 

第九章 2014-2018年中国养生型酒店企业发展趋势预测

第一节 2014-2018年政策变化趋势预测



第二节 2014-2018年供求趋势预测

一、供给预测

二、需求预测

第三节 2014-2018年竞争趋势预测

 

第十章 2014-2018年养生型酒店行业投资潜力与价值分析

第一节 2014-2018年养生型酒店行业投资环境分析

第二节 2014-2018年养生型酒店行业投资前景分析

第二节 2014-2018年养生型酒店行业SWOT模型分析

一、优势

二、劣势

三、机会

四、威胁

第四节 2014-2018年我国养生型酒店行业盈利能力预测

 

第十一章 2014-2018年中国养生型酒店行业投资机会与风险分析

第一节 投资环境的分析与对策

一、中国经济形势与投资环境分析

二、2012-2013年中国投资形势转佳

三、跨国化企在华投资悄然升温

第二节 养生型酒店行业发展机遇分析

一、养生型酒店发展的重要意义

二、我国养生型酒店将加快发展

三、2013年我国养生型酒店企业发展机遇分析

四、2014-2018年养生型酒店产品开发与投资前景分析

第三节 养生型酒店企业战略规划不确定性风险分析

一、市场的不确定性风险

二、行业发展的不确定性风险

三、养生型酒店的资金投入大，新进入者面临壁垒多

四、金融危机给国内养生型酒店产业带来的风险

五、外资企业抢占国内养生型酒店市场

第四节 2013年养生型酒店市场发展机遇与挑战



第五节 发展与投资策略建议

一、坚守核心主业

二、构建优质渠道

三、整合优质资源

四、提升经营能力

五、明确品牌形象

六、调整市场策略

 

第十二章 2014-2018年养生型酒店行业发展竞争战略与投资策略分析

第一节 养生型酒店行业品牌战略分析

一、品牌的基本含义

二、品牌战略在企业发展中的重要性

三、养生型酒店品牌的特性和作用

四、养生型酒店品牌的价值战略

五、我国养生型酒店品牌竞争趋势

六、养生型酒店企业品牌发展战略

七、养生型酒店行业品牌竞争策略

第二节 领先者市场竞争策略

一、维护高质量形象

二、扩大市场需求总量

三、保护市场份额

四、扩大市场份额

第三节 挑战者市场竞争策略

一、正面进攻

二、侧翼攻击

三、包围进攻

四、迂回攻击

五、游击战

第四节 我国养生型酒店行业投资策略建议

一、养生型酒店行业发展建议

二、养生型酒店行业投资战略研究

第五节 后经济危机时代养生型酒店发展与投资策略分析



一、对症下药

二、程序科学

三、控制成本

四、以市场为中心

五、讲求效益

六、可持续发展

七、遵守法律 
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