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二、说明、目录、图表目录

    健康服务业包括医疗护理、康复保健、健身养生等众多领域，是现代服务业的重要内容和

薄弱环节。

    随着生活水平提高，广大群众对健康服务的需求持续增长。要认真履行政府职责，在切实

保障人民群众基本医疗卫生服务需求的同时，加大改革力度，充分调动社会力量，加快发展

内容丰富、层次多样的健康服务业，实现基本和非基本健康服务协调发展。这是满足群众迫

切需要、提升全民健康素质、保障和改善民生的又一重大举措，也是提升服务业水平、有效

扩大就业、形成新的增长点、促进经济转型升级的重要抓手。

国务院《关于促进健康服务业发展的若干意见》界定的健康服务业产业范围：健康服务业的

内涵外延，即以维护和促进人民群众身心健康为目标，主要包括医疗服务、健康管理与促进

、健康保险以及相关服务，涉及药品、医疗器械、保健用品、保健食品、健身产品等支撑产

业。

健康服务不同于医疗服务。医疗服务需求的前提是生病，这个需求的弹性小、服务特殊性强

，市场机制作用受限。而健康服务业是以医疗服务为中心的前移和后延，生病不是前提，而

需要少生病、生小病、晚生病，消费者福利增加了，这个市场需求弹性相对大、市场机制作

用很大。

    世界一些发达国家和地区，健康服务业已经成为现代服务业中的重要组成部分，产生了巨

大的社会效益和经济效益，例如美国健康服务业规模相对于其国内生产总值比例超过17%，

其他发达国家一般达到10%左右。相比而言，我国还处于起步阶段，除产业规模较小、服务

供给不足外，我国健康服务业还存在服务体系不够完善，监管机制不够健全，开放程度偏低

，观念相对滞后等问题，供给不足与资源浪费现象并存。《意见》对国内医疗服务业、医药

行业、健康保险业等相关产业将产生巨大改变。

    国务院日前公布《关于促进健康服务业发展的若干意见》，提出到2020年，基本建立覆盖

全生命周期的健康服务业体系，健康服务业总规模达到8万亿元以上。在资本市场看来，国内

的医疗卫生行业有望迎来巨大的变革和全新的投资机会。

    自2012年以来，包括药品、医疗器械等在内的涉及健康服务概念的股票在二级市场一直受

到投资者的追捧。有基金经理表示，在未来的很长一段时间内，传统产能的收缩和与民生、

健康相关产能的扩张，将是一个大的趋势。这些行业中，尤其是医疗器械、创新药等，在政

策扶持和市场需求不断扩大的双重刺激之下，将可能产生具有巨大成长潜力的企业。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国



经济景气监测中心、国内外相关报刊杂志的基础信息以及健康服务专业研究单位等公布和提

供的大量资料。对我国健康服务行业作了详尽深入的分析，为健康服务产业投资者寻找新的

投资机会。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报

信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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