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一、报告报价
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不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    润肤露，是乳液的一种，能深入滋润干燥肌肤，补充肌肤每天流失的水份。天然保湿因子

，由内部强化其天然保湿层，特效的含油配方，给您多一点的滋润。润肤露能迅速深入滋润

肌肤，令其回复柔软，润滑，充满光泽。润肤露贴切地满足油性皮肤的需求，是油性皮肤最

理想的护肤品。

    润肤露是一种液态霜类化妆品，有良好的润肤作用，也有调湿效果，早期 润肤露的乳液是

水包油型乳状液，多采用钾皂做乳化剂，但在存放过程中会变稠，不易从瓶中倒出，采用十

二醇硫酸、二乙醇胺盐或非离子型乳化剂，可制得稳定性很好的润肤露。

    润肤露类化妆品又称蜜类化妆品,是水包油型的乳化剂,含水量在10%～80%左右,具有一定的

流动性,形状颇似蜜,故而得名。润肤露含水量较大,能为皮肤补充水份。乳液还含有少量的油

分,又可以滋润皮肤。[2]乳液具有三个方面的作用,去污、补充水份、补充营养。去污是指乳

液可以代替洁面剂清除面部污垢。补充水份,由于乳液中含有10%～80%左右的水份,因此,可以

直接给皮肤补充水份,使皮肤保持湿润。补充营养,由于润肤露中含有少量油分,当脸上皮肤发

紧时,乳液中的油分可以滋润皮肤,使皮肤柔软。

    在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家

经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监

测中心、中国行业研究网、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资

料和数据，客观、多角度地对中国润肤露市场进行了分析研究。报告在总结中国润肤露行业

发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国润肤露行业的发展趋势给予了细致和

审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为润肤露

企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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