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二、说明、目录、图表目录

    铁路作为国民经济的大动脉、国家重要基础设施和大众化交通工具，在国民经济社会发展

中具有重要作用。经过近几年的建设和发展，我国铁路运输能力得到进一步扩充，技术装备

现代化水平有了显著提高。目前，我国铁路的旅客周转量、货物发送量、货运密度和换算周

转量均为世界第一。

    原铁道部2012年实现净利润1.96亿元，同比增长逾5倍。但是净利润的显著增长，无法扭转

铁路主营业务经营不断恶化、资金状况不断趋紧的现实，铁路的盈利状况仍令人堪忧。截

至2012年年底，铁道部总资产为44877亿元，较2011年增加5080.63亿元。总收入合计9632.49亿

元，较2011年增长17.5%。其中运输收入5308.90亿元，占总收入的55.11%；其他业务收

入4323.59亿元，占总收入的44.89%。运输收入2010年实现4490.8亿元，2011年实现5035.84亿元

，2012年实现5308.9亿元。从增长率来看，2011年同比增长12.14%，2012年同比增长5.42%，运

输收入的增长率是下降的。而从运输成本来看，2010年运输成本为3694.57亿元，2011年

为4353.46亿元，2012年为5092.94亿元。2011年同比增长17.83%，2012年同比增长16.98%，成本

的增长并未有明显下降的趋势。运输成本的增长远高过运输收入的增长，且在运输收入增长

放缓后，成本仍然保持较高的增长，这说明铁路主营业务的经营情况在变差。2012年货运收

入为2330.96亿元，同比增长0.54%。从客运角度来看，2012年客运收入为1771.31亿元，同比增

长10.22%。如果按照客运收入/客运量来粗略计算，2012年每人公里的运输价格为0.181元

，2011年和2010年每人公里的运输价格分别为0.167元和0.154元。这说明随着高铁和客运专线

在人们出行比例中的增加，客运平均运价在逐渐上涨。

    另一方面值得注意的是高铁和客运专线的增加对既有线路货运能力释放所带来的影响，并

没有能达到此前预期。原铁道部在2012年第一、二季度均出现亏损，一季度亏损69.79亿元；

二季度续亏18.31亿元，亏损额已比一季度缩小；三季度扭亏为盈，实现税后利润2.69亿元，

但前三季度合计仍亏损85.41亿元；四季度税后利润环比大幅提高，全年实现盈利1.96亿元。

与盈利状况好转相对的是，铁路资金流逐渐趋紧。铁道部汇总资金流量表显示，2012年铁道

部资金来源合计8154.54亿元，资金来源主要包括铁路建设基金646.97亿元，折旧922.77亿元，

国内外贷款4025.53亿元，其他（主要为铁路各类债券）2557.31亿元。

    对于铁路货车需求前景，铁路客运专线逐步投入运营将推动客货分离进程，经定量测算，

货车需求明后两年将有显著增长，货车需求周期性讨论目前将不再重要。另外，市场对国产

化水平提高带来毛利率提升可能较为乐观，动车组技术消化吸收及规模效应对毛利率的提升

已经接近尾声。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家



商务部、全国商业信息中心、中国铁路总公司、中国交通运输协会、中国铁路运输协会、中

国航空运输协会、中国道路运输协会、中国经济景气监测中心、国内外相关刊物杂志的基础

信息以及铁路运输研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司对铁路运输相关企业的实地

调查，对我国铁路运输行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业发展、

投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了铁路运输行业的

前景与风险。报告揭示了铁路运输市场潜在需求与潜在机会，为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷

部门也具有极大的参考价值。
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