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二、说明、目录、图表目录

    依据《全国休闲农业发展&quot;十二五&quot;规划》提出的指导思想、基本原则、区域布局

和重点工作，进一步推动规划的落实。继续合作开展全国休闲农业与乡村旅游示范创建工作

，创新创建机制，注重创建过程，吸收社会监督和参与，提高创建活动的影响力。继续强化

公共服务。进一步完善休闲农业公共服务&quot;进城入户&quot;平台的功能，增加入库信息，

加大宣传推介，扩大平台影响，支持服务系统良性发展。扎实做好农业文化遗产发掘工作。

按照农业部制定的重要农业文化遗产认定标准，从全国筛选认定一批中国重要农业文化遗产

，联合地方政府进行保护、开发，把它们变成传承农耕文化的新基地。持续提升休闲农业发

展内涵。按照资源产品化、产品乡土化、市场差异化、运营规范化、服务组织化的理念，加

大创意农业设计，节庆活动策划，休闲产品开发，以及农耕文化的挖掘整理力度，不断提升

发展内涵，实现资源文化优势向产业经济优势的转变。

　20世纪90年代中国休闲农业开始发展，到21世纪初，休闲农业己进入一个全面发展时期，

旅游景点增多，规模扩大，功能拓宽，分布扩展，呈现出一个良好的发展新态势。目前，全

国休闲农业特色农户（农家乐）己发展至150多万家，具有一定规模的休闲农业园区发展

至12000多家，直接从业人员近300万人，年接待游客7亿人次，年经营收入达900亿元左右。目

前，休闲农业产业几乎各县都有，在东部沿海城市郊区尤为多见。仅绍兴一县，休闲农园

到2007年就有48家，其中从投资规划看，100元万以下的7家，占15.2%，101万～500万的23家

，占50.0%，500万～1000万的8家，占17.4%，1000万以上8家，占17.4%。从经营面积看

，23.2hm2以上的有20家，最大的达280hrn2；从实际投入看，已经有资金投资的占总数的3.5%

，其中投资100万以下的27家，占58.7%，投入101万～500万的15家，占32.6%，500万～1000万

的1家，占2.2%。

　国家旅游局共评选出农业旅游示范点359处。其中，农业观光旅游点112个，占31.2o%；农

业科技观光旅游点60个，占16.71%；农业生态观光旅游点56个，占15.60%；民俗文化旅游点20

个，占5.57%；休闲度假村（山庄）26个，占7.24%；古镇新村39个，占l0.86%；农家乐l8个，

占5.01%；自然景区28个，占7.80%。从东、中、西三大区域分布来看，中国东部地区100个，

占49.76%；中部地区65个，占32.1%；西部地区38个，占l8.7%。从省、市、区分布来看，最多

的是山东55个，占15.32%，江苏43个，占11.98%，辽宁34个，占9.47%，贵州l8个，占5.01%，

安徽、四川各17个，分别占4.74%，河北l5个，浙江、广东l4个，山西13个，河南l2个，广西l1

个，内蒙古、新疆各l0个，黑龙江、重庆各9个，北京、甘肃各7个，湖北、云南各6个，江西

、上海各5个，其余均在5个以下。

　近年来，农业部与国家旅游局等部门通力合作，强化规范管理，加大公共服务，提升发展



内涵，营造发展环境，有力地推进了全国休闲农业与乡村旅游事业的发展。截止2012年底，

全国有9万个村开展休闲农业与乡村旅游活动，休闲农业与乡村旅游经营单位达180万家，其

中农家乐超过150万家，规模以上园区超过3.3万家，年接待游客接近8亿人次，年营业收入超

过2400亿元。各地不断拓宽发展模式，加快发展休闲农业创意园区、农家乐专业村，一批农

耕特色与自然山水、乡村风貌融为一体的农事景观，正成为休闲农业的重要形式。 

　本《2014-2019年中国休闲农业市场调研与投资前景研究报告》，在大量周密的市场调研基

础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展

研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、、国内外相关报刊

杂志的基础信息以及休闲农业专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国休闲农业的行

业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、区域市场发展情况等内容进行详细的阐

述和深入的分析，着重对休闲农业的发展进行详尽深入的分析，并根据休闲农业行业的政策

经济发展环境对休闲农业行业潜在的风险和防范建议进行分析。最后提出研究者对休闲农业

行业的研究观点，以供投资决策者参考。 
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