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二、说明、目录、图表目录

    金属工艺品是指用金、银、铜、铁、锡等金属材料，或以金属材料为主辅以其他材料，加

工制作而成的工艺品。具有厚重、雄浑、华贵、典雅、精细的风格。金属工艺品主要产于北

京、上海、江苏、四川、云南、浙江、山东等地。

    中国的金属工艺品按材料可分为金器、银器、铜器（包括仿古铜、斑铜等）、锡器、铁画

等。按用途分为实用品、陈列品和首饰 3类。实用品有瓶、盘、炉、火锅、铜壶、银餐具和

锡酒具、茶具等日用器皿，以及宗教佛事用品如钟、罄、炉、铃等。这类实用工艺品一般都

经铸、锻、刻、镂、焊、嵌等工艺，具有类似浮雕的装饰，不同于一般日用品。陈列品有屏

风、壁饰、摆件、车饰、马饰、轿饰，各种仿古品如鼎、熏、卤、觚、爵等。首饰有头簪、

戒指、手镯、项链、耳环、领带夹、袖扣、胸花、领花等。此外，还有实用与装饰相结合的

金属工艺品，如手杖、宝剑、钟表、自来水笔、温度计等。精品铁娃娃生产基地

    《2014-2019年中国金属工艺品市场调研与发展趋势预测报告》共十二章。首先介绍了中国

金属工艺品行业的概念，接着分析了中国金属工艺品行业发展环境，然后对中国金属工艺品

行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国金属工艺品行业面临的机遇及发展前景

。您若想对中国金属工艺品行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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