
2014-2019年中国黄酒市场

调研与发展趋势预测报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    黄酒是中国的民族特产，也称为米酒（ricewine），属于酿造酒，在世界三大酿造酒（黄酒

、葡萄酒和啤酒）中占有重要的一席。酿酒技术独树一帜，成为东方酿造界的典型代表和楷

模。其中以中国绍兴黄酒为代表的麦曲稻米酒是黄酒历史最悠久、最有代表性的产品。它是

一种以稻米为原料酿制成的粮食酒。不同于白酒，黄酒没有经过蒸馏，酒精含量低于20%。

黄酒是我国的民族特产，属于酿造酒。在世界三大酿造酒（黄酒、葡萄酒和啤酒）中占有重

要的一席。酿酒技术独树一帜，成为东方酿造界的典型代表和楷模。黄酒以大米、黍米为原

料，一般酒精含量为14%-20%，属于低度酿造酒。黄酒含有丰富的营养，含有21种氨基酸，

其中包括有数种未知氨基酸，而人体自身不能合成必须依靠食物摄取8种必需氨基酸黄酒都具

备，故被誉为&ldquo;液体蛋糕&rdquo;。经过数千年的发展，黄酒家族的成员不断扩大，品种

琳琅满目。酒的名称更是丰富多彩。最为常见的是按酒的产地来命名。如绍兴酒、金华酒、

丹阳酒、九江封缸酒、山东兰陵酒等。黄酒的传统酿造工艺，是一门综合性技术，根据现代

学科分类，它涉及到食品学、营养学、化学、和微生物学等多种学科知识。公元前200年的汉

王朝到公元1000年的北宋，历时1200年，是我国传统黄酒的成熟期。中国人的祖先在几千年

漫长的实践中逐步积累经验，不断完善，不断提高，使之形成极为纯熟的工艺技术。

    《中国酿酒产业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》指出：预计到2015年，全国黄酒产量达

到240万千升，较&ldquo;十一五&rdquo;末增长79%，年均递增12%；销售收入达到230亿元，

较&ldquo;十一五&rdquo;末增长1.2倍，年均递增17%；利税40亿元，较&ldquo;十一五&rdquo;

末增长1.4倍，年均递增19%。2012年上半年，绍兴地区出口黄酒712批，货重7395.5吨，货

值1426.3万美元。与2011年同期相比，呈现量增价升的良好趋势。在出口的黄酒中，中高端绍

兴酒549批，5304.0吨，1240.6万美元，与同期相比，批数、货重、货值分别上升1.5%、7.8%

和15.6%。厨用酒163批，2091.5吨，185.7万美元，在批数、货重、货值同比下降7.9%、9.4%

和2.6%。厨用酒出口量虽略有下降，但由于其占总出口基数较低的缘故，总的黄酒出口还是

呈现量增价升的良好发展趋势。绍兴黄酒出口主要集中在亚洲及一些华人居住集中的地方，

市场一直比较成熟和稳定，其主要市场也还是集中在日本，约占绍兴酒出口市场的70%左右

。2012年上半年黄酒出口呈现良好的发展态势，一方面与企业重视产品质量，积极拓展国外

市场有关；另一方面，也与人民币汇率变化有关。随着黄酒的养生保健功能逐渐为国内消费

者所认识，消费趋势明显提升；而且随着国际贸易的不断扩大，黄酒出口量将继续增长，消

费空间和行业利润有望逐步提升。

    研究报告由公司行业研究中心与产业深度研究部共同完成，数据主要采用国家统计数据，



海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计

局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局

规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数据主要来自海关及商务部，价格数据主要来

自于各类市场监测数据库。
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