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二、说明、目录、图表目录

    轿车特指区别于货车、皮卡、SUV、大巴、中巴的小型汽车，俗称为&ldquo;小轿车&rdquo;

。按照中国大陆标准划分为：微型轿车（排量/1L以下）、普通级轿车（排量为1.0-1.6L）、中

级轿车（排量为1.6-2.5L）、中高级轿车（排量为2.5-4.0L）、高级轿车（排量为4L以上）。轿

车工业经历了从单件生产到大量生产方式，然后发展到精益生产方式，最后形成现代全球智

能化生产方式。

    2010年，我国轿车市场继续保持较快增长，全年累计产量为983.84万辆，全年共销售轿

车949.43万辆。2011年，我国轿车累计生产1045.13万辆，全年轿车销售1012.27万辆。2012年1-8

月，我国轿车累计生产694.095万辆，同比累计增长7.29%；累计销售688.03万辆，同比累计增

长6.54%。国内轿车市场上，排名前列的车企多为一汽大众、上海通用、上海大众、东风日产

、北京现代、一汽丰田等合资企业。奇瑞、比亚迪等自主品牌企业近年来表现抢眼，成为市

场新锐。

    中国轿车市场空间巨大。在中央刺激本土消费以推动经济增长的基础下，内地汽车需求已

进入长期增长趋势。加上市民财富增加，乡镇人口上升，持续推动轿车需求。随着我国宏观

经济的不断向好，我国城镇居民的人均可支配收入在今后几年应该可以维持一个较高的水平

。可以预计未来的很长一段时间内我国轿车需求依然强劲。

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。
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