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二、说明、目录、图表目录

    当前，我国是全球洗发水生产及销售量最高的国家。目前，国内的洗发水生产商有2000多

个，而我国市场上的洗发水品牌达到3000个以上。如此众多的洗发水企业在以各式各样的方

式抢占国内洗发水消费市场。在个人护理用品市场中，洗发水是竞争最激烈也最充分的品种

之一。

　四大领军企业的占有率已经超过市场总容量的70%，而且随着流通渠道的萎缩洗牌及终端

渠道的不断扩展，化妆品集中的趋势也在不断的强化。化妆品的销售渠道对资本的要求及准

入门槛大大的提高了，使得洗发水中小企业很难在其中分得一杯羹，整个洗发水市场开始全

面进入集团军作战的时代。我国洗发水行业经过相当长的一段发展历程，却总也走不出低价

位、低档次竞争的怪圈。当前，我国洗发水市场已经形成以宝洁、联合利华、丝宝集团旗下

系列品牌、德国汉高、高露洁的棕榄美之选和部分的国产品牌、其它新兴洗发水品牌三大类

洗发水品牌集团。

　2013年我国洗发水行业的供给量达48万吨，比2012年同比增长4.35%；行业需求量在42.13万

吨左右，呈现供过于求的局面。洗发水行业的市场规模已经将近300亿元，较2012年同比增

长3.36%，增速一直保持平稳的增势。预计到2018年洗发水行业的市场规模将达到329.5亿元，

未来市场潜力还是很客观。

　随着主要市场被占领，洗发水品牌之间将继续发展和互相侵入对方的细分市场，并推动行

业利润的减少与市场价格的下降。一些较小的竞争品牌将逐步退出市场，中国洗发水市场将

回归到其核心价植上。从洗发水市场现阶段状况看，中国的洗发水市场相对稳定。从长远看

，洗发水的发展依赖于中国未来经济与社会的发展。可预见的未来，中国洗发水市场将面临

来自营销环境与企业自身更为深远的挑战。 

　本《2014-2019年中国洗发水市场调研与发展前景评估报告》，在大量周密的市场调研基础

上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家商务部、国务院发展研究中心、中华全国

商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国轻工业协会、中国香料香精化妆品工业协会、

中国洗涤用品工业协会、、国内外多种相关行业的信息等公布和提供的大量资料，对我国洗

发水行业的市场规模与前景、从业企业以及国家相关产业政策进行了全面分析。报告以国内

外洗化业界的大量数据和资料为基础，详尽分析了洗发水行业及诸子产业的市场发展规模和

行业现状、以及细分市场的情况、存在问题和生存环境，国际及国内行业发展趋势、洗发水

品行业的进出口态势；论述了消费者分析、洗发水企业经营发展策略等；并重点分析了我国

洗发水行业的发展现状与竞争格局，以及我国洗发水行业的发展策略和趋势。报告还对洗发

水行业投资前景作了分析研判，是洗发水生产企业、科研单位、经销企业等单位准确了解目



前行业发展动态，把握市场机遇、企业定位和发展方向等不可多得的决策参考。
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