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一、报告报价

《2014-2019年中国花洒市场监测与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    花洒是指淋浴用的喷头。花洒的种类有三种：①手提式花洒：可以将花洒握在手中随意冲

淋，花洒支架有固定功能。②头顶花洒：花洒头固定在头顶位置，支架入墙，不具备升降功

能，不过花洒头上有一个活动小球，用来调节出水的角度，上下活动角度比较灵活。③体位

花洒：花洒暗藏在墙中，对身体进行侧喷，有多种安装位置和喷水角度，起清洁、按摩作用

。

 花洒向我们展示的别样生活风情，是其功能性的一种延续。很多大品牌都在开发具有多种出

水方式的花洒，除最为基本的一般水流用于简单快捷的淋浴外，      对于额外的使用功能，像

按摩、洗头等都有不同的水流和水量控制，从而使每次洗浴都舒适到位。为了让人们体验所

有不同的淋浴方式，市场上出现了适合任何心情和场合的手握花洒和淋浴塔系列，这些产品

集可靠耐用的特性和使人心泰神宁的设计于一身，特别突出精妙的细节关爱。

     比如在花洒中融入冷触设计，使得手握花洒的表面和内部流经的热水之间形成一层隔离层

，即使历经长时间高温热水淋浴，把手也不会过烫。在洗浴过程中，我们常常会变换喷头的

方向，绕来绕去的结果就是软管纠结在一起，如果此时不慎把花洒头掉落，还容易被不定向

甩落的喷头砸到。而我们品牌的花洒就能有效防止软管纠缠打结，每一次转动都保持管臂的

顺畅。淋浴时，花洒喷出的不同力度水流可以对身体的各个部位进行有针对性的按摩。据说

如果直指有赘肉的地方，不断冲洗按摩，能使肌肤紧绷，塑造出窈窕身材，因此很多想通过

按摩美容、水疗瘦身的爱美女性趋之若鹜。简约到极致的诗娜手握花洒和头顶花洒以其明快

、清晰的线条，将完美的人体工程学融入其中，配合了令人舒畅、精神抖擞的大范围喷射出

水方式，只要扳动金属臂和旋转喷头，我们可以轻松地将全身各部位进行全面的清洗：或宽

阔而舒缓，或有力而刺激，绝对没有死角，也不用你费力地将身体扭来扭去。

     本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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