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一、报告报价

《2014-2019年中国超市连锁行业监测与投资前景评估报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    连锁超市：是指经营同一类别的商品和售后服务的若干超市以一定的形式合并成统一的整

体，通过企业外表形象的标准化、经营管理活动的专业化、组织人事规范化以及内部管理手

段的现代化，做到使复杂的商业活动实现相对的简单化，从而达到规模效应。连锁超市在价

格体系上实行低价格、低利润、高周转经营;在销售方式上采取开架售货，顾客自选的方式，

是适应大量消费、大量销售、大量流通的新型零售流通手段。这正是促进零售商业和流通机

构。现代化、体系化的&quot;流通革命&quot;。目前国内外众多的超级市场主要有四种业态：

便利店、食品超市、仓储式商场、综合性超级市场。90年代中期以来，国内超市（尤其是作

为其发展先导的上海超市）经过快速成长和规模扩张，已进入一个业态定位差异化。

　尽管从2010年到2012年，家乐福在中国市场也因经营不佳或竞争激烈等原因相继关闭了6家

门店，其他国内超市也关闭了部分店面，但整体上新开的店面数量大于关闭的数量。本土超

市连锁业在与国际超市连锁巨头的竞争中仍处于一定的劣势，但差距逐渐缩小，并逐渐有自

己的特色。一线城市超市连锁业竞争激烈，部分品牌的便利店等正在寻求三四线城市发展，

或者到中小城市布局。随着超市的竞争越来越激烈，超市的利润率越来越低。以前靠收取渠

道费用等向产品供应商收取大量的费用为主要盈利模式，转向寻求挖掘超市连锁业价值链的

价值为主要盈利模式上，比如生鲜产品和自有品牌产品成为超市的新的盈利增长点，不断寻

找消费作者的需求点创新服务方式等。网上生鲜售卖等，网上销售发展迅速，连锁超市网点

多等特点，从而具有很大的网上销售的优势。

　本行业报告主要依据中国国家统计局、国家海关总署、相关行业协会、国内外相关报刊杂

志的基础信息以及专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国超市连锁行业现状、超市

连锁场供需状况、超市连锁产业链现状、超市连锁重点企业状况等内容进行详细的阐述和深

入的分析，着重对超市连锁场发展动向作了详尽深入的分析，并根据行业的发展轨迹对未来

的发展前景与趋势作了审慎的判断，为超市连锁产业投资者寻找新的投资机会。为企业了解

超市连锁行业、投资该领域提供决策参考依据。
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