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二、说明、目录、图表目录

    软饮料（softdrink)：酒精含量低于0.5%(质量比)的天然的或人工配制的饮料。又称清凉饮料

、无醇饮料。所含酒精限指溶解香精、香料、色素等用的乙醇溶剂或乳酸饮料生产过程的副

产物。

    软饮料的主要原料是饮用水或矿泉水，果汁、蔬菜汁或植物的根、茎、叶、花和果实的抽

提液。有的含甜味剂、酸味剂、香精、香料、食用色素、乳化剂、起泡剂、稳定剂和防腐剂

等食品添加剂。其基本化学成分是水分、碳水化合物和风味物质，有些软饮料还含维生素和

矿物质。软饮料的品种很多。按原料和加工工艺分为碳酸饮料、果汁及其饮料、蔬菜汁及其

饮料、植物蛋白质饮料、植物抽提液饮料、乳酸饮料、矿泉水和固体饮料8类；按性质和饮用

对象分为特种用途饮料、保健饮料、餐桌饮料和大众饮料4类。世界各国通常采用第一种分类

方法。但在美国、英国等国家，软饮料不包括果汁和蔬菜汁。

    软性饮料通常被装在瓶罐中于商店销售，或是利用一种名为&ldquo;苏打枪&rdquo;的机器进

行分装贩售。销售数量对于制造商和代理商都是很重要的收入来源。

许多知名厂牌的软性饮料都是在当地或地区性的独立公司制造并装瓶。这些公司向知名品牌

的持有厂商购买授权，取得使用品牌名称的权利，以及制造饮料最关键的糖浆。由于饮料市

场竞争非常激烈，因此原始配方大都不会卖给取得授权的厂商，而是直接由总公司输出原料

的糖浆，以保护其原始配方不会外流。

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。PS：本报告将保持时实更新，为企业提供最新资讯，使企业能及时把握

局势的发展，及时调整应对策略。
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