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二、说明、目录、图表目录

    连锁经营是一种商业组织形式和经营制度，是指经营同类商品或服务的若干个企业，以一

定的形式组成一个联合体，在整体规划下进行专业化分工，并在分工基础上实施集中化管理

，把独立的经营活动组合成整体的规模经营，从而实现规模效益。

　2012年药品流通市场规模仍维持较快增长，但增速趋缓。全年药品流通行业销售总额

达11174亿元 ，首次突破万亿元，同比增长18.5%，增幅比2011年回落4.5个百分点，其中，药

品零售市场销售总额2225亿元，同比增长16%，增幅回落4个百分点。截至2011年底，全国共

有药品批发企业1.39万家；药品零售连锁企业2607家，下辖门店14.67万个；零售单体药

店27.71万个；零售药店门店总数达42.38万个。

　2012年，中国零售药店市场整体表现较为平稳，全国27个主要城市的零售药店市场销售规

模为498亿人民币；相对2011年的468亿人民币，增长率为6.4%。但相较于2011年的7.6%而言，

增速有所放缓。目前中国药店多元化面临着很大的难题。很多医保定点药店都面临两难的选

择，非药下柜，限制多元化，同时又驱使多元化。社区医疗机构和县镇卫生机构在新医改中

全面实施基药制度和医疗报销制度，基药和医保目录内药品销售在药店将急剧下降，药店必

须靠多元化品类销售弥补营业额和毛利率损失

　进军医药电子商务也是很多药品零售企业的选择，截至2012年底，全国具有互联网药品交

易服务资格的企业有117家。2012年国内网上药店市场总体规模已经突破16亿元，较2011年实

现了较大幅度的增长。很多企业正在试图通过电子商务的方式寻找出路，如开心人、金象、

九州通好药师等都已经打开了局面，实现了盈利。

　《全国药品流通行业发展规划纲要（2011-2015年）》提出：&ldquo;十二五&rdquo;期间药

品零售连锁百强企业年销售额占药品零售企业销售总额的比例达到60%以上。近两年来，全

国零售药店数量持续增长，从2008年的36.5万家增加到2011年的42.4万家，增幅为16%，但是

，药品零售连锁百强企业销售比例却由35.4%降到34.6%，距离2015年规划所要达到的60%指标

相差越来越大。分析原因，主要是药品零售连锁企业在并购重组及连锁经营中存在一些政策

障碍等问题，使企业发展速度减缓。

　目前，医药连锁经营已经成为市场经营发展的必然趋势。也是提升企业效率、降低成本最

直接的方式，据报道，由于房租、人力等经营成本的提升，导致药店连锁企业毛利率明显下

降，一些议价能力稍弱的中小型零售药店已经出现大面积亏损迹象。在这种现状下，药店连

锁企业开始思索如何生存与发展的问题。

　本行业报告主要依据国家统计局、国家发改委、国家食品药品监督管理局、中国药学会、

中国医药商业协会、南方医药经济研究所、中国连锁经营协会、全国商业信息中心、《中国



药店》、《中国药业情报》、国内外相关刊物的基础信息以及医药连锁行业研究单位等公布

和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对中国医药连锁行业的发展情况、经营模式

、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来医药连锁行业发展的整体环境及发展趋势进行探

讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了医药连锁行业今后的发展与投资策

略。

　本医药连锁行业报告，为医药连锁企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时

调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市

场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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