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二、说明、目录、图表目录

    近年来，中国GDP人均收入始终保持着8-10%的增长，社会消费结构由基础型向享受型转变

。电影作为一项娱乐性消费，消费人群越来越多，地位随之得到提升。2012年，全国电影总

票房达到了170.73亿，同比增长30.18%，其中国产电影票房82.73亿元，占全部票房总额

的48.46%。2002年，我国电影总票房9.2亿元，2012年一年的总票房比十年前增长了18.5倍，年

均增长33.9%。2012年，我国新增银幕3832块，平均每天全国新增银幕10.5块，且全部为数字

影厅，全国银幕数从2002年的1845块增加到现有的13118块，其中2K数字银幕超过1.2万块，主

流院线影院基本全面实现数字化放映。银幕的增加伴随着院线票房成绩的提高，2012年我国

共有25条院线年度票房超过亿元。2011年我国电影产业总收入达到178亿元，增长率为16%，

其中，票房收入131.15亿元，非票房收入26亿元，海外销售收入有所陈低，仅有20亿元。2012

年，中国电影总收入达到近290亿元，票房收入突破200亿元。

　银幕数的增加，直接扩大了电影市场的容量，满足了更多人的观影需求。在数量增加的同

时，影院品质提升和差异化经营也在同步发展，数字化影院、多厅多功能豪华影院、迷你家

庭型影院等各类影院如雨后春笋般不断繁荣中国电影市场。影院映前广告的广告价值体现在

对受众覆盖的广度、频次与深度上，换言之，影院映前广告媒介可以坐拥巨大的眼球和营销

质量。近些年来，随着中国电影产量不断增加，票房不断飙升，极大刺激了行业内外众多投

资者，纷纷将目光和考察项目投向电影行业。

　以电影产业为依托的映前广告，也在这市场化的进程当中发展壮大，逐渐搭建起以影院为

载体的高效传播平台，日渐显示出巨大的媒体价值与市场潜力。精准锁定目标受众的广告投

放模式，高覆盖率、高到达率、高记忆度等传播特征，使大批广告主越来越关注电影媒体市

场，开始逐渐加大对电影广告的投放。2012年中国电影映前广告市场同比增加28%，达到5.4

亿元。媒体化运作的映前广告，正全面满足各类广告主不断攀升的行销需求，发挥特殊的营

销优势。客户品类也从曾经仅限于汽车、快消、日化等传统行业，拓展到奢侈品、金融、旅

游、媒体等全行业、全品类。

　在影院投资竞争加剧的情况下，映前广告已成为票房分成之外影院新的盈利点。与此同时

，市场的变化，观众普遍的观影需求，电影票房和观影人次的分流，彻底脱离了依赖于大片

投放贴片广告的时代。中国电影映前广告业已经走上以电影媒体终端--影院为依托的媒体化

发展道路，在映前广告全面发展的道路上，面对电影映前广告市场这块发展潜力无限

的&quot;蛋糕&quot;，长期保持充分且稳定的资金链运作，及不断吸收更多影院资源的要求，

成为映前广告市场发展的一道&quot;门槛&quot;。 

　本《2014-2019年中国映前广告行业投资分析及深度研究咨询报告》，在大量周密的市场调



研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、中国电影协会、中国广告

协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、电影行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对

行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国映前广告市场的发展状况、供需状况

、竞争格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了映

前广告的现状、发展、战略、经营状况等。报告还对映前广告市场风险进行了预测，为广大

广告主提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在电影市场发展和映前广告投放的广

告主有重要参考价值。 
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