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二、说明、目录、图表目录

    杜仲茶以杜仲植物杜仲的叶为原料，在杜仲叶初长成或生长最旺盛时，或在花蕾将开放时

，或在花盛开而果实种子尚未成熟时采收，以做杜仲茶，其中嫩芽杜仲茶品质最高。经传统

茶叶加工及中药饮片加工方法制作而成的健康饮品杜仲茶，品味微苦而回甜上口，常饮有益

健康，睡前喝一杯特好，无任何副作用，保健价值极高，饮用方便。杜仲鲜叶比茶鲜叶硬而

大，梗较长，除幼叶外，不易做成具有茶叶样的条索。中国是茶叶的故乡，但现在还不

是&quot;饮茶大国&quot;，还有很多国人不经常饮茶。尽管在过去的20年时间里，我国人均茶

叶消费量增加了近3倍，但现在，我国人均年茶叶消费量仅为0.4千克，还不到世界人均0.5千

克的消费水平。这也说明，我国的茶叶消费市场蕴涵着无限商机。这也是为什么我们把茶产

业称为21世纪最有发展前途产业的原因之一。我国目前有净饮茶人口2.6亿，年人均消费量

为1.54千克，如果每人每天沏茶增至3杯，那么年人均消费量将达到3.28千克。国内饮茶人口

每增加1%，消费量即可增加4万吨；如果饮茶人口达到50%的话，茶叶消费量将达到200万吨

。保健茶是以茶为主，配有适量中药，既有茶味，又有轻微药味，并有保健治疗作用的饮料

。保健茶首先在西方流行。现在，每年世界茶叶产量110万吨，其中袋泡茶产量占30%-40%，

主要生产国为中国、英国、美国、新加坡等国家和地区。由于茶叶的保健作用得到了更多科

学家的证实，所以茶水饮料从20世纪70年代末开始了快速的发展。

　日本早在20世纪80年代就已研究开发出了杜仲叶袋泡茶、速溶茶、罐装茶、软包装饮料、

即售热饮料等产品，并将其推广应用于饲料添加剂生产领域，以此来提高鸡、甲鱼、鳗鱼等

的品质。有关杜仲的挂面以及用杜仲茶为原料制作的多种保健菜肴等食品在日本也已经相继

被开发。我国对杜仲叶的开发研究始于20世纪80年代，但是还相对落后于国外。我国用杜仲

叶已研制成了多种类型的保健品，如杜仲茶（减肥茶、速溶茶、调压茶等）、杜仲晶、杜仲

咖啡、杜仲酒、杜仲可乐、杜仲口服液、杜仲牙膏、杜仲酱油、杜仲保健醋、杜仲麻辣酱等

保健品。其中杜仲茶的应用较为广泛，且品种也较多。我国丰富的杜仲资源，为杜仲的开发

利用提供了充足的后备保障，但同时我们也应该看到，我国杜仲产业的发展还存在不少亟待

解决的问题。例如栽培生产上的管理粗放、加工与深加工生产上的粗制滥造，并且大多数杜

仲都以原料形式低价出口到日本等国，而我国自己的成品开发尚处在起步阶段。

　杜仲茶生产厂家众多，产品种类十分丰富，除药用、保健和食用三方面外，还在饮料、化

工等方面得到了很好的开发应用。但总体上，杜仲茶的产品主要集中在茶饮料和医药品两种

类型，其它产品类型较少生产。从加工深度上来看，杜仲茶主要以深加工产品面市，初加工

产品极少，再加工产品更是少。目前众多厂家生产的产品绝大多数是低水平的重复，产品质

量不高，又缺乏特色，一定程度上影响了杜仲茶市场的开发。杜仲既是补肾上药，又被誉



为&quot;世界上目前质地最高的天然降压药物&quot;。随着人们对健康越来越重视和生活水平

的不断提高，中老年人高血压患者逐年增多，杜仲产品市场需求越来越大。我国年需各种杜

仲产品在20万吨以上，国外需求在100万吨以上。我国利用杜仲花、叶、皮开发的杜仲茶、杜

仲速溶粉、杜仲冲剂、杜仲晶、杜仲可乐、杜仲口服液、杜仲酒等杜仲系列保健产品已远销

东南亚及欧美地区，市场空间大，发展前景好。 

　本杜仲茶行业研究报告，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发

改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、

中国食品药品监督管理局、中国农业科学院茶叶研究所、中国保健协会、中国茶行业协会、

、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍杜仲茶的定

义、分类等，然后分析杜仲茶行业的发展现状，接着分析杜仲茶的发展情况。随后阐述杜仲

茶行业的竞争格局和分析重点企业经营状况，最后分析杜仲茶行业的发展前景与趋势，同时

对杜仲茶行业进行全面的投资分析。本报告是杜仲茶行业生产、经营、科研企业及相关研究

单位极具参考价值的专业报告。 
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