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二、说明、目录、图表目录

    为刺激航空消费，加大与高铁的竞争力，2013年民航局、发改委联合下发通知，不再限制

国内航空票价降价幅度，允许航空公司以基准价为基础，在最高上浮25%、下调无限制的范

围内自主定价，同时新增国内不设打折下限的航线31条。本次限价的取消让廉价航空机票名

正言顺地走进公众的视野。

     廉价航空机票，顾名思义是以最低廉的价格让乘客享受最便捷的航空服务。廉价机票在乘

机时通常不会为乘机者提供饭菜及饮料等服务，甚至有些特殊情况下需要站着乘机。这种出

行方式目前在中国大陆只有春秋航空一家在运营，但在国外早已悄悄兴起了几十年。据调查

表明，欧洲廉价航空的市场份额占到将近4成，足以和传统大型航空公司相抗衡。截止到目前

为止，在中国市场比较活跃的有亚航等13家外国低价航空公司。

     廉价航空的兴起将加剧民航市场的竞争，也将极大地拉动我国旅游业的发展。低廉的机票

价格会降低旅行者出行成本，鼓励人们更多地走出去看世界。当然，要想让我国廉价航空发

展达到欧洲目前的发展水平还需要很长时间的磨合和各方的共同努力。就目前我国航空空域

的利用现状来看，如何让更多飞机频繁地在空中飞行仍然是制约廉价航空发展的一个重要瓶

颈。

     纵观全球及亚洲地区，廉价航空公司已经遍布各个区域，从数量上来看，中国实际上仅有

春秋航空勉强符合廉价航空公司的特点。中国廉价航空公司之所以没有快速发展，这与我国

空域以及航空政策管制没有开放有直接关系，同时也与我国航空公司国际航线经营经验较少

有关，甚至与我国航空公司的竞争不激烈、市场和技术创新不足有密切关系。

     中国拥有世界最大的消费市场，发展廉价航空公司有巨大的潜力。中国拥有巨大的航空潜

在需求，尤其是随着普通居民的消费能力增长，以低价为鲜明特征的廉价航空将能够获得巨

大的市场空间。廉价航空对市场的一个重要作用就是刺激市场产生大量的需求，而我国目前

还有大量的中小航班，并给予很多补贴，如果中国能够从政策管制、航权时刻等方面向廉价

航空公司倾斜，中国廉价航空市场大有可为。我国旅游资源丰富，廉价航空公司的运行，可

以给诸多旅游城市带来丰富的客源。城市机场吞吐量每年不足10 万人。

     本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息

等公布和提供的大量资料和数据，客观、多角度地对中国廉价航空市场进行了分析研究。报

告在总结中国廉价航空行业发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国廉价航空

行业的发展趋势给予了细致和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析

，又有直观的比较，为廉价航空企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身



环境调整经营策略。
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