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一、报告报价

《2014-2019年中国智能电视市场调研与发展前景研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    智能电视，是具有全开放式平台，搭载了操作系统，顾客在欣赏普通电视内容的同时，可

自行安装和卸载各类应用软件，持续对功能进行扩充和升级的新电视产品。智能电视能够不

断给顾客带来丰富的个性化体验。智能电视是未来电视发展的主要趋势，传统电视行业正经

历着一次新的模式和产品变革。智能电视在国内要获得大发展，一方面国家相关产业政策及

标准要及时出台，不能再出现互联网电视发展初期政策打压的局面；另一方面需要改变目前

国内几大品牌各自为政开发产品的模式。智能产品的互联互动在跨品牌产品之间仍有巨大障

碍，这对于分散的国产品牌来说，对抗国际巨头的力量是微不足道的，必须有一种机制能够

使国产品牌合力，借助中国这个最大的单一市场，创造中国智能电视的自有生态系统，才有

可能立于不败之地。

    目前智能电视发展存在误区。电视机的典型应用场景是家庭的客厅和卧室环境，操作方式

主要还是依赖传统遥控器，与手机、平板电脑在使用环境、使用习惯、方式上存在天然区别

。鼠标＋键盘的计算机操作方式也不适合于电视机。过于复杂的人机界面和操作步骤，往往

使人们无所适从。当前智能电视应用并不缺少。但这些应用只要是从智能手机、平板电脑等

移动终端中移植过来，少有针对大屏幕开发的应用，适用性普遍较差，使用体验不尽理想。

以遥控器为主的人机交互方式，决定移动终端上的各种应用难以简单复制到智能电视上。尽

管相关厂商尝试推出语音、体感、手势等新的操控方式，但目前还没有特别成熟的解决方案

。

    2012年中国智能电视渗透率接近40%，预计到2013年，中国智能电视渗透率将达50%。但是

，令人尴尬的是，智能电视的操控相比之前变得更加复杂，原有的操控方式已经无法实现对

电视的操作，尤其是小孩和老人，这也导致很多家庭智能电视基本上都不开机。数据显示

，2012年北京地区电视机的开机率已跌至33%，而这一数据在2009年还达68%。

本报告是在整合国家统计局、国家信息中心、海关总署、行业协会、重点企业、第三方研究

机构以及公司多年行业数据库等多方资料的基础上，结合中    心数位研究人员多年行业研究

经验，密切联系国内外市场运行状况和技术发展动态，通过定性与定量相结合的方式，对行

业进行系统地分析和预测，最终形成的框架完整、数据详实、图表简明、论述严谨的研究报

告。因此，本报告是各投资机构、产业链相关企业、行业协会、第三方研究机构及政府部门

准确把握行业发展趋势、洞悉行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确投资和竞争战

略决策的重要参考依据。
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