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二、说明、目录、图表目录

    截止2013年底，我国美容机构的保有量约为270万家，年增长率约为4.7％，其中近50％左右

的机构是近五年开业的，化妆品企业和美容教育机构呈下降状态，分别为3140家左右和6000

余家。据不完全统计，2013年我国从事医疗整形美容的专业技术人员和相关人员达39.2余万人

，以开展医疗整形美容诊疗业务为主的医疗机构如医疗整形美容医院、诊所和科室超过10万

余所(个)，年总营业收入超过450亿元，不包括没有资质而从事美容行业人员，仅仅接受过医

疗整形美容服务的人员就累计达到450万人次左右。截至2013年底，全国生活美容行业活动单

位数281442个，较2012年同期的271400个，同比增长3.7%；营业面积656836.3平方米，较2012

年同期的630966.7平方米，同比增长4.2%；从业人员为127.73万人，较2012年同期的119.09万人

，同比增长7.8%；营业额34329993万元，较2011年同期的31124200万元，同比增长10.3%；

　随着经济全球化的不断深化，无论是在欧美发达国家，还是在我国这样的发展中国家，中

小美容结构在一国的国民经济中都具有十分重要的作用，其在创造GDP、提供就业机会、调

整产业结构等推动经济稳定发展的作用越来越不容忽视。中小美容结构的快速发展已使其从

社会经济的辅助力量转变为国家经济的支柱力量。但近年来，受融资问题的困扰，中小美容

结构的发展势头却在不断的放缓，资金缺口已成为中小美容结构持续、稳定发展的一大瓶颈

。本文拟对我国中小美容结构的融资现状和未来的发展趋势进行相关探讨，对于提高中小美

容结构融资效率，解决融资难题具有十分重要的意义美容机构经营者的能力决定着能否成功

的经营一家美容机构，使美容机构的生意更加兴旺发达，一是要提高服务质量，二是要提高

技术管理水平，三是要提高从业人员的素质，为顾客提供&quot;硬性服务&quot;与&quot;软性

服务&quot;，&quot;功能性服务&quot;与&quot;心理性服务&quot;，达到以上几点方能在日趋

激烈的竞争中站稳一席之地。

　美容业在近几年快速出现并发展了大量的连锁美容院，成功的企业只占少数，多数企业存

在大量亟待解决的问题，经济效益低，竞争能力差。二十余年来的发展，美容机构市场并未

形成一个有序的发展状况。反映在表面上，则是市场混乱，品牌林立，产品品质难以提升，

概念炒作令人眼花缭乱。一种商业业态的出现，必然有与之相适应的系统经营管理理论和方

法。我国近几年来连锁经营发展非常迅猛，同时也出现了经营管理滞后，严重地影响了美容

化妆品企业的良性发展。目前这些企业普遍存在的问题是，企业管理者的经营管理观念尚未

完全转变，没有认真研究连锁美容院经营管理规律及特点，缺乏标准化、规范化管理。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、中国美发美容协会、全国商业信息中心、

中国经济景气监测中心、以及国内外多种相关报刊杂志媒体提供的最新研究资料。本报告对



国内外美容机构行业的发展状况进行了深入透彻地分析，对我国行业市场情况、技术现状、

供需形势作了详尽研究，重点分析了国内外重点企业、行业发展趋势以及行业投资情况，报

告还对美容机构下游行业的发展进行了探讨，是美容机构及相关企业、投资部门、研究机构

准确了解目前中国市场发展动态，把握美容机构行业发展方向，为企业经营决策提供重要参

考的依据。
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