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二、说明、目录、图表目录

    居民储蓄第一位用途是教育，教育项目的支出已经占到居民收入的20%左右，教育已经成为

居民的第一大支出。在我国计划生育政策背景下，很多家庭都是独生子女，同时儒家文化影

响下，居民对教育重视程度很高，集中表现在对孩子的培养过程中，愿意投入大量时间和金

钱。无数家长望子成龙、望女成凤的观念，使得课外辅导市场需求居高不下，尤其是教育欠

发达的二三线城市和乡村，教育资源有限，中小学课外辅导市场空间巨大。

    接受义务教育的5-19岁的中小学生是中小学课外辅导市场的目标客户。义务教育阶段对一个

学生的未来起到的重要作用，这也就带动了中小学课外辅导市场的发展，使其成为中国民办

教育上最大和增速最快的市场之一。中小学课外辅导已经在亚洲很多国家获得较高的发展。

例如在韩国，89％的小学生、75％的初中生、55％的高中生接受不同形式的课外辅导。统计

，2012年在中国大约有30%-35%的中小学生接受课外辅导，这一数据远低于韩国日本等亚洲

国家，这主要是由于中国公共教育体系的发展，以及中国民办教育作为一个产业在中国的短

期的缘故。预计，课后辅导市场在北京、上海、广州和深圳的普及率将在未来数年内达

到70%。

    近年来，中国教育培训市场呈现强大的资本整合力，据不完全统计，中小学课外辅导机构

已经10万多家，而且近几年获得了数亿美元投资，约占教育行业投资总额的60%。中小学课

外辅导机构将趋向于根据学生具体需求，往标准化和个性化的方向发展。由于中小学课外辅

导培训中师资力量是其核心，因此师资问题也成为很多课外辅导机构全国扩张走向规模化的

重要障碍。如学大教育集团，定位个性化课外辅导的培训模式，将传统家教服务升级。6vs1

的形式，教师团队为学生提供个性化一对一辅导的同时，按照学大标准化教学体系进行施教

，以保证教学质量。

    因此，尊重每个孩子的个性，发觉每个孩子的天赋和秉性，量身定制的方式来制定教学方

案，才能个性化提高教学质量，标准化提高业务可复制性，这将成为中小学课外辅导培训机

构扩大规模、建立核心竞争力的重要手段。所以，必须重视教育研发实力，确保教学质量，

经过多年积累才能树立品牌。中国各地区都有不少中小学课外辅导培训机构，经过多年发展

已经在当地市场占据领先地位。

    目前，校外教育作为与学校教育并存的另一种教育模式，已被众多家长所接受并受到各方

面的高度重视。近几年，随着升学压力、就业压力的不断加剧，需求空间越来越大，校外教

育事业也因此迅速壮大。以中高考课外辅导为例，有培优的、补差的，有中考高考备考冲刺

的，有夯实平时课堂所学的，学艺术特长的，有偏科补习的&hellip;&hellip;各类大大小小的课

外辅导培训机构，名目繁多、优劣难辨，导致课外辅导市场相对萎缩，生存面临窘境。



    《2014-2019年中国课外辅导行业监测与投资趋势研究报告》，在大量周密的市场调研基础

上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研

究中心、中国教育部、全国及海外多种相关报纸杂志的基础信息等公布和提供的大量资料和

数据，客观、多角度地对中国课外辅导市场进行了分析研究。报告在总结中国课外辅导行业

发展历程的基础上，结合新时期的各方面因素，对中国课外辅导行业的发展趋势给予了细致

和审慎的预测论证。报告资料详实，图表丰富，既有深入的分析，又有直观的比较，为课外

辅导企业在激烈的市场竞争中洞察先机，能准确及时的针对自身环境调整经营策略。
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