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二、说明、目录、图表目录

     中国的3D电视2011年出货量约480万台，渗透率约12%，2012年出货量达978万台、渗透率

达23%。2011年的平板电视市场整体需求规模为3800万台，其中3D电视为800万台。而2012年

中国平板电视市场整体需求量预计为4200万台，其中3D电视市场需求规模达2000万台，增

长150%，市场占有率达到48%。虽然3D电视在北美市场初期反应一般，但在其他地区却深受

欢迎，2011年出货量超过2400万台，2012年达4600万台，大幅成长90%。3D电视在西欧和国内

的渗透率超出25%，在东欧达20%。尽管2012年3D在北美市场的渗透率较低，仅为19%，但随

着3D成为大部分大尺寸电视的标准性能，预计2014年北美市场可望为3D电视出货量最大的地

区，且将成为40寸及更大尺寸电视的最大市场。液晶电视自2010年开始走向3D影像应用，不

同品牌发展3D技术也存在差异，不论是快门式或偏光式，消费者对3D电视的接受度还有待提

升，3D电视仍不能算是成功打入市场。

     从3D影视的发展历史来看，之前已经经历过至少两次3D影视浪潮，但都以失败告终。缺乏

统一的技术标准、操作规范，不能对复杂技术路线上的方方面面进行合理有效地控制，无法

就观众最后的3D视觉质量进行保障，是其失败的重要因素。因此，针对3D影视从制作到播放

整个技术链条进行标准化制定，是一个至关重要的举措，是保证我国3D产业健康发展的前提

，是保证这次3D影视浪潮不再落下的基础。目前工信部、广电总局已经开始着手制定一系列

的立体标准，其目的不仅仅是为了3D电视的试播，更重要的是规范整个3D的市场，提高我国

从事3D制造的企业在国际市场上的竞争力，让我国在未来的3D市场中占有重要的一席之地。

     综合比较现有3D显示技术，电视行业中期内的主流3D显示技术是眼镜式中的主动快门式和

偏光式。主动快门式3D电视由于图像质量最佳、清晰度没有损失且升级路线简单，对电视机

设备改造很少，因而参与厂商较多。偏光式3D电视眼镜造价非常便宜，也有部分厂商参与开

发。3D电视的发展短期仍然可能存在一些制约因素，比如片源不足以及硬件条件欠缺等。只

有当内容不断丰富后，消费者的购买冲动才会急剧上升，而观众看3D电视节目除了要有3D电

视之外，还需要高清机顶盒。此外，目前所有的3D电视需要佩戴眼镜才可以观看，并不方便

，因此，裸眼3D 电视代表了未来的发展方向。

     3D电视的发展，因为戴眼镜的技术已趋成熟、3D电视价格逐渐下滑，使得3D电视成为渗

透率最快产品，厂商推出相关的产品，逐渐将3D立体影像变成电视机的附加功能，让消费者

想要看3D立体影像就可以观看，而不需多支付太多的费用。所以3D电视的渗透率逐渐升高，

在中国大陆市场更是如此，在中国政府的主导下，积极的发展3D立体影像产业，中国大陆地

区的彩电厂商也推出越来越多的3D电视机种，加上3D电视节目的转播，使得中国大陆的3D立

体影像产业环境逐渐完整，因此发展也很快速。另外中国也有一个企图心，以往中国大陆在



消费性产品方面许多的技术或标准都必须跟随国外规格，而3D立体影像产业是新兴产业，虽

然国外的研究也有一段时间，但新的产业兴起还有许多的议题需要解决，各项标准也都未定

，这样的机会，相信中国的产业也会想主导，因此带动中国政府发展的积极度。 

     本《2014-2020年中国3D电视市场监测与发展前景研究报告》，在大量周密的市场调研基础

上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济景

气监测中心、中国家用电器协会、中国影像协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报

刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，主要分析了3D电视行业的市场规模、3D电视市

场供需求状况、3D电视市场竞争状况和3D电视主要企业经营情况、动态情况，同时对3D电视

行业的未来发展做出科学的预测，分析了3D电视行业的投资机会与风险，并进行了相关战略

研究。本报告是3D电视行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具参考价值的专业报告

。 
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