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二、说明、目录、图表目录

    信用卡进入中国基本上与中国的改革开放同时，但其后信用卡在中国的发展就一直落后于

改革开放的步伐。从1995年到2000年的时间里，中国真正意义上的信用卡市场开始产生，并

步入初步启动阶段。中国加入WTO后，面对中国信用卡市场开放趋势的加速和外资金融机构

的潜在竞争，国内主要商业银行纷纷加大了在信用卡业务上的投入，中国信用卡市场开始进

入实质性启动阶段。

　2011年我国信用卡新增发行量5500万张，累计发行量已达2.85亿张，交易笔数达到28.5亿笔

，交易金额达7.56万亿元，延续了2010年的快速增长。2011年，中国银联标识信用卡交易金额

和交易笔数在全球的市场份额上升到8.92%，位居全球主要银行卡组织第四位。国内已发行信

用卡品牌主要包括：银联、维萨（Visa）、万事达（MasterCard）、运通和JCB等。银联卡仍

然占据绝大部分，其次为万事达卡和维萨卡，JCB和运通卡占比相对较低。

　从中国信用卡发展状况来看，同质化竞争依然激烈，但已经不再拘泥于同类产品定位上的

竞争，而是上升到附加服务、贵宾礼遇的竞争，这就迫使部分信用卡产品必须根据问题，全

面调整、全线升级。一些成熟的持卡人早已不受礼品等方式的迷惑，信用卡依托服务的优劣

才是持卡人选择产品的首要标准。优质的服务已经成为各类带有服务性质机构增强竞争力的

首要条件。从短期来看，服务升级能够吸引更为成熟的持卡人；从长期来看，全面提升信用

卡服务水平，进而拉动信用卡业务升级，才符合信用卡的发展趋势。

　虽然目前国内只有招行等为数不多的商业银行在信用卡领域实现盈利，然而盈利的预期却

是相当诱人。中国信用卡市场依然是中国个人金融服务市场中成长最快的产品线之一，虽然

行业经济效益充满挑战，但受规模效益以及消费者支出增长的推动，盈利状况趋向好转，未

来发展前景广阔。

　本市场分析报告主要依据据国家统计局、国家发改委、国家商务部、中国人民银行、中国

银监会、中国银行业协会、国内外相关刊物的基础信息以及信用卡行业研究单位等公布和提

供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于世界信用卡行业整体发展大势，对中国信

用卡行业的发展现状、市场运行、市场营销、竞争格局、市场风险等进行了分析及预测，并

对未来信用卡行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测

的基础上，研究了信用卡行业今后的发展与投资策略。

　本信用卡市场分析报告，为信用卡相关企业和单位在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市

场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供

了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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