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二、说明、目录、图表目录

    随着汽车汽油发动机向高转速、高压缩比、大功率、低油耗和低排放的方向发展，传统的

点火装置已经不适应使用要求。

    通常的点火线圈里面有两组线圈，初级线圈和次级线圈。初级线圈用较粗的漆包线，通常

用0.5-1毫米左右的漆包线绕200-500匝左右；次级线圈用较细的漆包线，通常用0.1毫米左右的

漆包线绕15000-25000匝左右。初级线圈一端与车上低压电源（+)联接，另一端与开关装置（

断电器）联接。次级线圈一端与初级线圈联接，另一端与高压线输出端联接输出高压电。

    点火线圈之所以能将车上低压电变成高电压，是由于有与普通变压器相同的形式，初级线

圈与次级线圈的匝数比大。但点火线圈工作方式却与普通变压器不一样，普通变压器是连续

工作的，而点火线圈则是断续工作的，它根据发动机不同的转速以不同的频率反复进行储能

及放能。

    当初级线圈接通电源时，随着电流的增长四周产生一个很强的磁场，铁芯储存了磁场能；

当开关装置使初级线圈电路断开时，初级线圈的磁场迅速衰减，次级线圈就会感应出很高的

电压。初级线圈的磁场消失速度越快，电流断开瞬间的电流越大，两个线圈的匝比越大，则

次级线圈感应出来的电压越高。

    开磁路式点火线圈一般为罐状结构。它以数片硅钢片叠合而成棒状铁芯，次级线圈和初级

线圈分别绕在铁芯的外侧。次级线圈为线径0。05～1mm漆包线，匝数2～3万圈臣。初级线圈

的线径为0。5～1。0mm，较次级线圈粗，且匝数仅150～300圈而已。初级线圈绕在次级线圈

的外侧，故次级线圈所产生的磁通变化与初级线圈完全相同。初级线圈和次级线圈的绕线方

向相同，次极线圈的始端连接高压输出接头，其末端则连接于初级线圈的始端，并连接于外

壳的&quot;+&quot;接柱，初级线圈的末端连接于外壳的&quot;一&quot;接柱，并接于点火器

内功率晶体管的集电极上，由点火器控制其初级线圈电流的通断。

    闭磁路点火线圈的铁芯是封闭的，磁通全部经过铁芯内部，铁芯的导磁能力约为空气的一

万倍，故开磁路点火线圈欲获得与闭磁路点火线圈相同的磁通，则其初级线圈非有较大的磁

动势(安培匝数)不可。因此，必须采用匝数较多，线径较大的初级线圈；初级线圈的匝数多

，如欲获得同样匝臣数比，则次级线圈的匝数也需增加，因此，开磁路点火线圈的小型化是

办不到的。反之，闭磁路点火线圈，由于磁阻小，可有效降低线圈的磁动势，将点火线圈小

型化。目前，闭磁路点火线圈已相当小型化，可与点火器合二为一，甚至可与火花塞连体化

。经火花塞点燃气缸内的可燃性压缩气体。传统的点火线圈是用开磁式，其铁芯用0.3毫米左

右的硅钢片叠成，铁芯上绕有次级与初级线圈。闭磁式则采用形似Ⅲ的铁芯绕初级线圈，外

面再绕次级线圈，磁力线由铁芯构成闭合磁路。闭磁式点火线圈的优点是漏磁少，能量损失



小，体积小，因此电子点火系统普遍采用闭磁式点火线圈。
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