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一、报告报价

《2014-2020年中国膨化食品行业调研与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    膨化食品是六十年代末出现的一种新型食品，国外又称挤压食品、喷爆食品、轻便食品等

。它以含水份较少的谷类、薯类、豆类等作为主要原料，它们经过加压、加热处理后使原料

本身的体积膨胀，内部的组织结构亦发生了变化，经加工、成型后而制成。由于这类食品的

组织结构多孔蓬松，口感香脆、酥甜，具有一定的营养价值，很惹孩子们的喜爱。

    根据国家统计局对规模以上企业统计的数据及行业测算数据显示，2011年我国焙烤食品糖

制品行业产品产量合计为2203.9万吨(含糕点/面包、饼干、糖果巧克力、冷冻饮品、蜜饯和方

便食品)，2011年全行业工业产品销售产值为4476.3亿元。根据行业掌握情况，截至2012年7月1

日，我国已有1571家膨化食品生产企业获得生产许可证。

    近年来我国膨化食品市场增速较快，2011年膨化食品总销售额保持了20%以上递增速度。根

据行业掌握情况，我国膨化食品年销售额约为150多亿元，产量约为125万吨。市场占有率排

在前4位的企业，其市场份额占全行业39.7%，其中以土豆为原料的薯条、薯片类产品是我国

膨化食品市场的主流，此类产品销售额2011年已占到整个膨化食品市场的38.8%。以大米为原

料的米饼、米果类产品销售额增长排在第二，占膨化食品市场的22.4%。从以上数据可以看出

，膨化食品行业虽然生产企业数目不少，但整个行业的品牌集中度很高，80%以上的市场份

额被排名前十位的品牌企业占领。

    2011年10月，国家质检总局组织了市场抽查，共抽查了北京、天津、河北、辽宁、上海、江

苏、浙江、安徽、河南、湖北、湖南、广东、重庆、四川、陕西等15个省、直辖市112家企业

生产的120种膨化食品。在抽查的120种产品中，对涉及人身健康安全的总砷、铅、黄曲霉毒

素B1、大肠菌群、致病菌(沙门氏菌、金黄色葡萄球菌、志贺氏菌)等项目的检查结果均符合

标准要求。抽查发现有8种产品不符合标准的规定，涉及到菌落总数、铝的残留量、甜蜜素、

糖精钠、酸价、过氧化值、羰基价。

    本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，从理论到实践

、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不

可或缺的重要工具。
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