
2014-2020年中国实木地板

市场调研与投资战略咨询报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2014-2020年中国实木地板市场调研与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    实木地板是一种重要的地面铺装材料，20世纪80年代初，随着改革开放，人民生活程度提

高了，房子装修成为了当时人们改善生活的重要内容，实木地板也在此时进入了老百姓的家

庭。

　近年来，我国经济持续稳定的增长，城乡建设进程的加快，全国房地产业的快速发展，人

民生活水平的快速提高，家庭装饰装修的持续升温，国家产业政策的支持，为实木地板提供

了良好的经济环境，创造了巨大的市场需求。

　从整体行业来看，目前我国实木地板产销量已跃居到世界龙头老大的地位。实木地板在中

国市场一直稳居高端家居消费品地位，占据着高端市场份额。2011年1-12月，全国实木木地板

的产量达1.15亿平方米，同比增长9.16%。从各省市的产量来看，2011年1-12月，浙江省实木

地板的产量达4136.87万平方米，占全国总产量的36.08%。紧随其后的是广东、吉林和辽宁，

分别占总产量的28.93%、8.33%和5.78%。2012年1-7月全国生产实木地板共54518185平方米。

　一直以来，中国实木地板企业数目众多，但个体企业规模普遍不大，企业散而小的特点比

较明显，随着市场两极分化的进一步深入，这种态势将逐步得到扭转。国内高端消费群体对

地板价格变化不敏感，他们更加注重产品的档次、购物的环境和良好的服务，大企业、大品

牌往往更能满足这部分客户的需要，因此部分全国性的强势品牌将占有越来越大的市场分额

。

　随着价格和市场环境的变化，中国实木地板市场消费群体也发生了重大变化。由于全球木

材供应紧缺，实木地板价格持续上涨，实木地板的购买者极大部分为中、高收入的家庭。实

木地板贵族化之势，已在逐步形成。

　随着人们更趋向于追求环保、自然原生态的生活理念，实木地板也成为人们家装的首选，

地板用材进入良性的周转，也为地板行业发展奠定了坚实的基础，实木地板也必将成为未来

市场中的主流产品。

　本实木地板行业报告，主要依据国家统计局、高进海关总署、行业相关协会、国内外相关

刊物的基础信息以及实木地板行业研究单位等公布和提供的大量资料，结合深入的市场调查

资料，立足于木地板行业整体发展大势，对中国实木地板行业的发展情况、市场状况、浙江

南浔实木地板发展、重点企业、市场竞争及替代品发展等进行了分析及预测，并对未来实木

地板行业发展的整体环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上

，研究了实木地板行业今后的发展与投资策略，为实木地板企业在激烈的市场竞争中洞察先

机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战

略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参



考价值。
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