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二、说明、目录、图表目录

    随着人们生活水平提高，水果在日常饮食中扮演着愈加重要的角色。近年来，水果消费在

家庭总支出中所占的比例越来越高。然而，水果价格也越来越贵，让不少家庭望&quot;

果&quot;兴叹。水果价格上涨是因为一是在农副产品涨价的前提下采摘的，受其价格居高不

下的影响，产生联动效应的水涨船高；二是苹果和香蕉均为季节性很强的水果，苹果采摘上

市时间为每年十月份，香蕉采摘上市时间为每年五月、十一月份左右。现在市场上销售的水

果均来自冷库，冷库费用推高了成本，间接导致价格的升高；三是油价、租金、人工成本逐

年上涨，也是导致价格上涨的原因之一；四是商家延后销售牟利，目前储果保鲜技术运用普

遍，针对苹果市场价格一向是节前低节后高的特点，储果待售成为商家重要的牟利手段，不

少果农在水果收购价较低时，采取销售一部分、储藏一部分的策略，租赁冷风库、气调库储

藏保鲜，以待果价好转时销售。特别是像山东、陕西等苹果主产区建库风的兴起，抬升了苹

果储藏量，导致各个群体的收购商之间相互提价抢货源。四是一些饮料厂家转向用鲜果榨汁

，同销售商争夺货源，给产地果农发去商品紧俏的错误信号。

　以鲜果消费为主的苹果、梨、柑橘、桃和油桃等占我国水果产量的绝大多数，不仅其他小

品种产量较少，各种水果的品种结构也比较单一，适合不同需要的不同特色品种和不同上市

期的品种相对较少。从整个世界市场来看，虽然新鲜水果消费量很大，且在不断增长，但加

工水果消费增长速度大大快于新鲜水果消费增长速度。我国适合加工的水果品种较少，即使

有一些适合加工的品种也由于加工技术落后，大批量生产的成本和质量问题严重，难以进入

国际市场。因此，从品种结构上看，我国水果的国际竞争力较弱。无论国际市场还是国内市

场，消费者对鲜果的质量要求越来越高，不仅要求果实内在质量好、外观好看，而且要求果

实无污染，这使得优质高档水果不仅价格高、销路好、经济效益高，国际党争力也强。目前

我国优果率不到总产量的10％，达到出口标准的高档果不足总产量的5％，而其他水果主要出

口国的优果率高达70%，可供出口的高档果占总产量的50%左右。

　在新的形势下，调整优化水果结构布局，转变发展方式，提升水果产业素质和市场竞争力

势在必行。我国农业部提出水果产业要按科学发展观的要求推进产业健康发展。全国推进水

果产业发展的目标任务是：&quot;稳面积、调结构、提质量、保增收。稳面积方面，以优势

区域规划为指导，发展最适宜区和适宜区水果生产，坚决压缩非适宜区面积。到2015年，果

园总面积稳定在1.5亿亩左右。其中，苹果、柑橘、梨分别为：2800万亩、2600万亩和1600万

亩。调结构方面，就是优化树种结构、熟期结构和产品结构。大力发展特色水果，适当压缩

大宗品种，调优早中晚熟品种比例，逐步实现果品周年均衡供应；大宗水果采后商品处理和

加工能力分别达到60％和20％以上。提质量方面，就是大力推广优良品种和优质高产高效栽



培技术以及产后商品化处理技术，建立健全果品质量全程控制体系，全面提高果品质量、安

全水平和商品档次，力争优质果率达60％以上，果品农残合格率稳定在97％以上。保增收方

面，就是要走集约化发展方式，努力节本增效，提高单产及附加值。到2015年全国水果总产

值达到2700亿元，占种植业产值10％左右。 

　本《2014-2020年中国水果行业监测与未来发展前景预测报告》，在大量周密的市场调研基

础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家海关总署、质检总局、工商总局、全国商

业信息中心、中国经济景气监测中心、国家农业部、中国果品流通协会、农业协会、中国农

业信息网、、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息等公布和提供的大量资料，首先介绍

水果的定义、分类等，然后分析水果行业的发展现状，接着深度研究水果行业供需、消费、

产品等各方面情况及市场发展形势。随后阐述水果行业的竞争格局和分析重点企业经营状况

，最后分析水果行业的发展前景与趋势，同时对水果行业进行全面的投资分析。本报告是水

果行业生产、经营、科研企业及相关研究单位极具价值的投资决策参考报告。 
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