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展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    运动品牌行业低迷之际，各品牌的排名也悄然发生变化。虽然安踏也出现了上市5年来营业

收入和净利润首次&ldquo;双降&rdquo;，但其凭借76.22亿元的营业额和13.58亿元的净利，全

面超越&ldquo;老大哥&rdquo;李宁。

    据了解，如今各大运动品牌的市场战线在不断收缩，纷纷大肆关店。其中李宁关店数量最

多，由2011年的8255家减少到2012年的6434家，关闭1821家。匹克次之，其零售网点减少1323

家。安踏的门店总数也减少了590家。关店潮来袭，一方面是经营费用上涨、投资回报不理想

所致，另一方面则是由于大量的积压库存。相关数据显示，去年，李宁、安踏、361度、特步

和匹克这5家国内知名运动品牌库存总量达到30.28亿元。

    与此同时，国产运动品牌在拼命出库存，就连耐克、阿迪达斯这样的国际巨头，也纷纷选

择打折促销。运动品牌的日子都不好过，特别是李宁、kappa两家，情况不容乐观。

    &ldquo;背后原因一是企业经营成本快速上涨，而消费者整体消费意愿疲软；二是运动品牌

零售渠道趋于饱和，产品同质化现象严重；三是大众消费趋势由运动潮流向选择面更广的休

闲时尚方向转变。&rdquo;对于国内运动品牌行业整体业绩下滑，昨日，一位不愿具名的分析

人士向记者表示，任何一个行业都一定是在震荡中前行，不可能永远保持上升趋势。

    《2014-2020年中国运动品牌服装行业调研与投资战略咨询报告》首先介绍了运动品牌服装

的背景知识，包括运动品牌服装的相关概念、分类、应用、产业链结构、产业概述，国际市

场动态分析，国内市场动态分析，宏观经济环境分析及经济形势对运动品牌服装行业的影响

，运动品牌服装行业国家政策及规划分析，运动品牌服装产品技术参数，生产工艺技术，产

品成本结构等；接着统计了中国主要企业运动品牌服装产能产量成本价格利润产值利润率等

详细数据，同时统计了这些企业运动品牌服装产品客户应用产能市场地位企业联系方式等信

息，然后对这些企业相关数据进行汇总统计和总结分析，得到中国运动品牌服装产能市场份

额，产量市场份额，供应量需求量供需关系，进口量出口量消费量等数据统计，同时介绍中

国运动品牌服装2011-2013年产能产量售价成本利润产值利润率等，之后分析了运动品牌服装

产业上游原料下游客户代替产品调查分析，并介绍运动品牌服装营销渠道，行业发展趋势及

策略建议，最后还采用案例的模式分析了运动品牌服装新项目SWOT分析和投资可行性分析

。总体而言，这份是专门针对中国运动品牌服装产业的深度报告，研究中心采用客观公正的

方式对运动品牌服装产业的发展走势进行了深度分析阐述，为客户进行竞争分析，发展规划

，投资决策提供支持和依据。
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