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二、说明、目录、图表目录

    2013年华润万家、永辉超市、沃尔玛、家乐福、百佳、大润发、Tesco乐购、卜蜂莲花、人

人乐、乐天玛特十大知名超市共开门店202家。而对比2012年的数据，除却百佳开店数量有所

增长外，其他品牌均出现不少幅度的下滑。其中家乐福由2012年的25家降到16家，沃尔玛则

由2012年的28家，降到新开26店同时关闭12店。即使是大润发、永辉超市这两个本土新贵，

在2013年度也是放缓了开店步伐。大润发2012年新开店26家，比2012年少了8家。对比其他超

市，永辉超市仍算是稳健发展，全年44家新店仅与2012年少了2家，同时又新进了上海和深圳

这两个一线城市。

   《2013中国零售业发展报告》指出，随着零售企业向三四线城市扩张步伐加快以及网络零售

市场高速发展，与之配套的物流配送、网络支付、售后服务等跟进不够的问题进一步显现。

特别是零售业转型发展，需要形成基于网络平台的高效供应链和分销网，需要建立高效的物

流中心和配送中心，以现代化的物流配送网络体系作为支撑。而我国大部分零售连锁企业在

配送环节仍十分薄弱，信息化程度不高，连锁配送中心难以担当起作为连锁企业商流中心、

物流中心和信息中心的重任。

    果冻自1980年代中期进入中国市场，1990年代中后期逐步形成产业，发展至今，果冻行业在

我国已成长为一个销售额达70亿规模的产业，中国超过日本成为世界上最大的果冻生产和销

售国。目前我国已有2000多家果冻生产企业（其中规模企业300多家），年直接用工20多万人

（不包括销售人员及原铺材料用工人员）。2006年我国强制性标准规定，杯形果冻内径最大

长度不小于3.5cm，长杯形内容物长度不小于6.0cm，异形果冻净含量不小于30g，禁止类似

的&quot;一口吸&quot;果冻或小果冻上市。2012年由于明胶事件的影响，使果冻行业发展速度

受到了一定的影响，但经过企业的努力，行业整体水平还是较上一年有所提高。果冻品牌集

中度非常高，喜之郎（21.4%）、蜡笔小新（19.2%）、亲亲（12.4%）位列市场前三位。

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中心、中国食品协会、国内外相关报刊杂

志提供的基础信息以及果冻类商超专业研究单位公布的大量资料，对国内外果冻类商超行业

发展状况，我国果冻类商超行业目前的竞争状况、成长性，发展趋势、主要企业的发展状况

，中国果冻类商超行业所面临的机遇与冲击等进行了分析。报告还重点探寻了果冻类商超行

业的市场需求状况，企业竞争状况，行业发展趋势，以及企业应当采取的发展策略，准确了

解目前果冻类商超行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的专业性报告。
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