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二、说明、目录、图表目录

    我国童装行业，在2000年左右基本上形成了以广东的佛山、浙江的湖州、福建的石狮和武

汉为主的四个生产基地。但是，随着市场竞争的加剧，受地理位置以及产业链等影响。石狮

和武汉的童装产业逐渐趋于弱势，佛山与湖州则继续做大做强。与此同时，东莞的童装行业

也随着自身的优势后来居上成为了新崛起的童装基地之一。

    2011年以来，我国童装市场继续保持平稳有序的发展。目前我国童装业拥有千亿元的市场

规模，拥有织里、泉州、佛山、石狮等一批产业集群，拥有一批较为成熟的市场品牌，一批

极具发展潜力的童装企业。

    近几年，国内童装行业正处于洗牌的关键阶段，童装品牌经营正从粗放式经营向规模化、

精细化经营转型；从产品竞争、价格竞争、营销手段竞争向产品研发竞争、品牌文化竞争、

品牌服务竞争跨越。做工粗糙、设计抄袭跟风、缺乏品牌个性的童装企业市场份额将会加快

萎缩，品牌价值越高的企业将越具有更大的市场话语权。

    童装市场的兴盛得益于又一次婴儿潮的到来。国内童装消费量近年来呈上升趋势，增长率

一直保持惊人的速度，而且这个市场还远远没有进入饱和期。

    由于儿童消费市场巨大，童装产业在未来20年都将处于较好的发展时期，童装市场是我国

最具有增长潜力的市场。未来10年，童装市场消费需求将呈现一个稳步上升的趋势，到2015

年中国童装市场规模将超过2000亿元。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国童装市场监测与投资方向研究报告》共十章。首先介

绍了国际童装市场的情况，接着分析了国内童装行业和童装市场的发展概况，然后介绍了国

内童装产业集群的发展。随后，报告对童装市场做了区域分析、重点企业运营状况分析、品

牌分析、营销分析和投资分析，最后分析了童装市场的发展前景及未来趋势。

    本研究报告数据主要来自于国家统计局、海关总署、商务部、财政部、中企顾问网产业研

究中心、中企顾问网市场调查中心、中国服装行业协会以及国内外重点刊物等渠道，数据权

威、详实、丰富，同时通过专业的分析预测模型，对行业核心发展指标进行科学地预测。您

或贵单位若想对童装产业有个系统深入的了解、或者想投资童装行业，本报告将是您不可或

缺的重要参考工具。
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第二章 　2011-2013年中国童装行业的发展
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　　　　2.1.2　童装的分类

　　　　2.1.3　童装产业的特征

　　2.2　2011-2013年中国童装行业发展综述

　　　　2.2.1　我国童装行业的基本情况



　　　　2.2.2　中国童装产业总体发展特征

　　　　2.2.3　中国童装产业区域发展状况

　　　　2.2.4　我国童装行业发展态势

　　　　2.2.5　2013年我国童装行业发展综述
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　　4.4　福建石狮
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　　　　4.4.2　石狮市童装产业的发展状况

　　　　4.4.3　石狮童装设计人才因素分析

　　　　4.4.4　新品牌提升石狮童装产业竞争力

　　　　4.4.5　石狮童装企业新发展模式分析
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　　　　6.2.6　2013年6月我国童装前十位品牌市场综合占有率
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　　　　6.5.1　找准定位

　　　　6.5.2　加强传统渠道开拓电商

　　　　6.5.3　传播策略向数字媒体倾斜

　　　　6.5.4　做好深度数据挖掘

第七章 　2011-2013年中国童装市场营销分析

　　7.1　中国童装市场营销环境

　　　　7.1.1　中国童装市场的宏观营销环境

　　　　7.1.2　中国童装市场的微观营销环境

　　　　7.1.3　我国童装营销环境的新变化

　　7.2　中国童装市场营销概况

　　　　7.2.1　童装市场营销渠道分析

　　　　7.2.2　童装市场终端营销的特征

　　　　7.2.3　童装市场的网络营销模式
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