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二、说明、目录、图表目录

     管道装备制造业是我国国民经济发展的支柱产业。装备市场的快速、健康、良性发展，对

增强企业整体竞争实力和发展后劲，对促进国家和地区总体经济发展水平的提升，具有极其

重要的现实意义和深远的历史意义。我国的管道管道装备制造业经过几十年的发展，在规模

、质量、层次等方面应该说都取得了长足的进步，有力地支撑、带动和促进了国民经济的飞

速发展。近10年，在我国宏观经济快速发展的拉动下，我国塑料管道在化工建材大发展的背

景下经历着高速发展。2010年全国塑料管道产量超过800万吨，其中广东、 浙江、山东占据产

量的42%。到2013年底，我国塑料管道产量已经达到1120万吨，同比2012年增长11.11%。塑料

管道在多个领域相对传统金属管、混凝土管都具备较多优势，因此获得了较多地区的推荐使

用。比如皮尔萨管在国内市场就占据了相当一部分的份额。回顾2013年，全球工业生产和贸

易疲弱，价格水平回落，国际金融市场持续波动，世界经济增速继续小幅回落。其中，发达

国家增长动力略有增强，发展中国家困难增多。预计2014年，发达国家和发展中国家内部经

济会继续分化，欧洲和亚洲以外的发展中国家增长动力不足；尽管世界经济整体增速将略有

提高，但我国面临的外部经济环境依然错综复杂。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构

、行业协会组织的权威统计资料。我们对输送管道行业进行了长期追踪，结合我们对输送管

道相关企业的调查研究，对我国输送管道行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利

水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析

了输送管道行业的前景与风险。报告揭示了输送管道市场潜在需求与潜在机会，为战略投资

者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据

，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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