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二、说明、目录、图表目录

    近年来，经济型轿车以价格实惠、油耗低、经济环保等优点越来越成为当今人们购车的首

选。

    2011年1-11月，经济型轿车市场累计销量为201.0万辆，实现同比增长4.6%，低于狭义乘用车

市场7.0%的增速，但高于行业整体2.6%的增速，占狭义乘用车市场份额为18.0%。

    2012年1-11月，经济型轿车市场累计销量为201.0万辆，实现同比增长4.6%，低于狭义乘用车

市场7.0%的增速，但高于行业整体2.6%的增速，占狭义乘用车市场份额为18.0%。

    经济型轿车产业在中国的诞生、成长、徘徊和新一轮的活跃，其本质的决定因素是市场，

而市场发展的优与劣、快与慢，又受到国家宏观经济运行和汽车产业政策等因素的制约。消

费群落构成、国民所得水平、市场消费导向、经济景气程度等复合因素构成经济型轿车消费

的市场内在条件；改革开放进程、行业发展法规、商品消费政策、利益分配制度等复合因素

构成市场的外在条件。从国内经济型轿车市场整体状况和发展走向来看，可谓机会与威胁同

在，机会日益发展，威胁不可小视，总体来看机会大于威胁。

    随着国家一系列有利于经济型轿车产业发展和市场启动政策的颁布实施，国内经济型轿车

市场将成为轿车市场中最大的细分市场。

    本经济型轿车行业发展分析报告，首先是经济型轿车行业相关概述，然后是经济型轿车生

产主要数据分析，接着是经济型轿车行业重点企业分析，最后是经济型轿车发展环境、经济

型轿车投资策略探讨。是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉

行业竞争格局、规避经营和投资风险、制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，

具有重要的参考价值。
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