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二、说明、目录、图表目录

    进入21世纪以来，中国的调味品工业获得了迅猛发展，已成为食品行业中新的经济增长点

。

　调味品行业具有发展速度快、产量大、品种多、销售面广、经济效益好等特点。近年来，

中国调味品企业依靠科学技术，通过科研，采用新工艺、新设备，创造新产品，并以严格的

质量管理，保证了产品质量，在增加品种的同时也使产品达到规模化生产。在全国各地调味

品厂的努力下，先后创造了一大批优质产品和新品种。名、特、优、新产品的不断涌现，加

速了产品的更新换代。餐饮业的蓬勃发展带动了调味品需求市场的不断扩张，我国调味品行

业进入快速发展阶段。

　2009-2012年，调味品、发酵制品发酵制品业销售收入总额四年间平均增长速度为23.70%

。2012年1-12月，调味品、发酵制品业销售收入总额达到（规模以上工业企业销售收入之和

）2058.768亿元，同比增长15.96%。2013年调味品、发酵制品收入与利润同比增长12.5%

和12.45%。其中味精收入和利润同比增长13.2%和17.6%，利润增速环比提升8.7个百分点。

　随着未来行业整合的深化，我国调味品行业有望进一步提速。目前全世界调味品年营业额

能占到食品工业销售额的10%左右，我国2010年的食品工业总产值为6.31万亿元，其中调味品

行业的销售收入占仅2.4%，如果能达到食品工业销售额的10%，那调味品的市场将达到6310亿

元，是目前调味品市场容量的4倍左右，调味品市场未来增长空间巨大。

　随着消费的不断升级，调味品表现出向高档化发展的趋势，中高档调味品市场容量持续扩

大，品牌产品的市场份额进一步提高。未来几年，调味品产品将朝着多样化、复合方便化、

营养保健化等方向发展。

　本调味品行业报告，首先是调味品行业的相关概述，然后是调味品关联产业发展分析，接

着是调味品营销分析与重点企业，最后是调味品行业发展趋势与对策。为战略投资者选择恰

当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时

对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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