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二、说明、目录、图表目录

    教育软件，顾名思义，为教育服务的软件系统；英文education software；根据应用范围的不

同可以分为家用教育软件，校用教育软件和远程教育软件。

教育软件随着教育信息化的发展将与网络平台进行了有机的结合，新的教育软件的应该用已

将教育资源在网上进行了共享。由于教育软件信息化平台的发展应用，教育软件将发展到教

育云[1]平台，尤其是根据国家十二五规划《素质教育云平台》要求，由亚教网进行研发使用

的&ldquo;三网合一智慧教育云&rdquo;软件平台，众多教育资源将融入整体的教育云平台当中

，将大量的教育资源整合一起，变成整体教育软件平台的一部分。

    本报告是根据研究中心多年来对中国细分产业的研究，结合对行业历年供需关系变化规律

，对我国本报告行业的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、行业投资环境以及可持

续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行业发展趋势做出了定性与

定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企业经营管理提供权威、充

分、可靠的决策依据。

    本研究报告数据主要通过市场调研、国家统计局、全国海关信息中心等数据资料，以及期

刊及网上信息二手资料进行桌面研究。其中国家统计局可利用的数据包括行业数据以及企业

数据；全国海关信息中心包括进出口数据；再加上自身公司的调研团队进行市场调研，价格

数据主要来自于各类市场监测数据。
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