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二、说明、目录、图表目录

    健康体检市场需求进一步扩大可以通过体检市场需求总量与客户组成结构充分体现出来。

从体检市场需求总量来说，一是体检人数增长，二是体检范围扩大，三是服务项目扩展。从

客户组成结构来看，团体客户与个体客户以及自费的私人客户数量都有所增长，普通客户比

重增加速度更快。市场需求扩大带来了新的业务增长点和发展机遇，有利于健康体检机构市

场竞争力的提升和行业发展。随着人们生活水平及保健意识的提高，人们越来越认识到日常

保健、定期检查对于健康的重要性，作为健康产业中当前的热点，体检业务正在各地兴起，

健康体检市场前景十分看好。

　目前，国人的健康意识，特别是城镇居民的健康意识在发生着巨大的变化，这种变化主要

体现在三个方面：一是健康消费需求由简单的疾病治疗，逐步向疾病预防和保健转变；二是

从健康意识、健康需求、支付能力等方面看，大部分城镇人口和部分农村人口都是当前健康

体检服务的需求者；三是随着我国居民的健康意识的逐年提升，&quot;用今天的钱买明天的

健康&quot;已深入人心，居民的健康体检消费支出逐年上升。目前我国体检人群中，80%为单

位体检、10%为招工体检，个人自愿体检的比例仅为10%，而作为散客的老年人、情侣、高级

白领等正逐渐成为自愿体检市场的几大主力军。体检行业利润空间较大，一般体检中心的利

润可达30%-40%以上，公立医院高达50%以上，高端健康体检（含健康管理）则更高，远超一

般行业的平均利润。由于市场潜力大、利润高，引发了大量风险投资资本的涌入争食，体检

市场竞争硝烟四起。

　根据客户健康体检需求的个性化、定制化发展趋势，加强市场调研、重视客户反馈、完善

体检服务产品设计，以满足个性化、定制化的市场需求，是未来中国健康体检发展的方向。

直到2012年底，中国健康体检行业的现有公司中，还没有任何一家的销售收入超过10亿元，

可以说，大家还都是小公司，市场成长空间非常大 。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家卫生和计划生育

委员会、国家商务部、国家财政部、国务院发展研究中心、中国医院协会、中国健康管理协

会、中国保健协会、中国行业研究网、全国及海外多种相关报刊杂志以及专业研究机构公布

和提供的大量资料，对我国健康体检及细分领域的发展状况、上下游行业发展状况、发展趋

势、新服务与技术等进行了分析，并重点分析了我国健康体检行业发展状况和特点，以及中

国健康体检行业将面临的挑战、企业的发展策略等。报告还对全球的健康体检行业发展态势

作了详细分析，并对健康体检行业进行了趋向研判，是健康体检经营企业，健康体检中心、

健康体检投资机构等单位准确了解目前健康体检发展动态，把握企业定位和发展方向不可多

得的精品。
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