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二、说明、目录、图表目录

    空气净化器又称&ldquo;空气清洁 器&rdquo;、空气清新机、净化器，是指能够吸附、分解

或转化各种空气污染物（一般包括PM2.5、粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、

过敏原等），有效提高空气清洁度的产品，主要分为家用 、商用、工业、楼宇。

　空气净化器是指能够吸附、分解或转化各种空气中的污染物，有效提高室内空气清洁度的

产品。最主要的功能是去除空气中的颗粒物，包括过敏原、室内的PM2.5等，同时还可以解决

由于装修或者其他原因导致的室内、地下空间、车内挥发性有机物空气污染问题。由于相对

封闭的空间中空气污染物的释放有持久性和不确定性的特点，因此使用空气净化器净化室内

空气是国际公认的改善室内空气质量的方法之一。

　2013年，中国空气净化器市场在各种因素的综合作用下实现了爆发式的增长。有关数据显

示，2011年国内空气净化器销量约为112万台，同比增长10.9%；2012年国内空气净化器销量约

为126万台，同比增长12.5%；而到了2013年，销量猛增至约240万台，同比增长高达90.5%。从

市场的零售总额来看，2013年，空气净化器的市场总额达到了约56亿元，同比上涨了105.9%

。

　从各大电商网站的空气净化器销量，甚至海外代购美国某品牌空气净化器的疯狂举动，导

致该品牌在美国卖脱销来看，空气净化器这个速生的产业已经随着雾霾天气的持续，市场容

量急剧膨胀。更有调查数据显示，空气净化器在美国的普及率达27%，日本17%，欧洲42%，

韩国70%，而中国却仅有0.2%。可见，空气净化器在我国市场还具有非常大的潜力。

　2012年我国家电产品零售总额较2011年同期下滑4.8%，但空气净化器却实现了逆市增长，

零售额同比增幅达到23.6%，市场规模更是超过了27亿元。尤其到了2013年初，持续不断的雾

霾天气使空气净化器销售出现爆发式增长。第一季度月度零售监测数据统计显示，空气净化

器零售量、零售额同比增速分别达到了81.5%和93.2%，显示出强大的市场成长性。

　随着市场容量的快速放大，空气净化器产品结构也呈现明显的升级趋势，2013年活性炭过

滤系统的市场占比较2012年同期缩水6.4个百分点，为43.5%，离子过滤系统和触媒过滤系统的

空净产品占比分别为36.1%和11.0%，较2012年同期分别增长4.0个和4.7个百分点。五重以上过

滤系统的空气净化器销量同比增幅高达324.8%，四重过滤系统的空净增幅达到155.0%。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、、全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公布和

提供的大量资料。对我国空气净化器行业作了详尽深入的分析，是企业进行市场研究工作时

不可或缺的重要参考资料，同时也可作为金融机构进行信贷分析、证券分析、投资分析等研



究工作时的参考依据。
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