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一、报告报价
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、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    大数据时代来临首先由数据丰富度决定的。社交网络兴起，大量的UGC(互联网术语，全称

为User Generated Content，即用户生成内容的意思)内容、音频、文本信息、视频、图片等非

结构化数据出现了。另外，物联网的数据量更大，加上移动互联网能更准确、更快地收集用

户信息，比如位置、生活信息等数据。从数据量来说，目前已进入大数据时代，但现在的硬

件明显已跟不上数据发展的脚步。大数据技术的战略意义不在于掌握庞大的数据信息，而在

于对这些含有意义的数据进行专业化处理。换言之，如果把大数据比作一种产业，那么这种

产业实现盈利的关键，在于提高对数据的&ldquo;加工能力&rdquo;，通过&ldquo;加工&rdquo;

实现数据的&ldquo;增值&rdquo;。且中国物联网校企联盟认为，物联网的发展离不开大数据，

依靠大数据提供足够有利的资源。

　虽然大数据目前在国内还处于初级阶段，但是商业价值已经显现出来。首先，手中握有数

据的公司站在金矿上，基于数据交易即可产生很好的效益；其次，基于数据挖掘会有很多商

业模式诞生，定位角度不同，或侧重数据分析。比如帮企业做内部数据挖掘，或侧重优化，

帮企业更精准找到用户，降低营销成本，提高企业销售率，增加利润。

　未来，数据可能成为最大的交易商品。但数据量大并不能算是大数据，大数据的特征是数

据量大、数据种类多、非标准化数据的价值最大化。因此，大数据的价值是通过数据共享、

交叉复用后获取最大的数据价值。未来大数据将会如基础设施一样，有数据提供方、管理者

、监管者，数据的交叉复用将大数据变成一大产业。

　中国的大数据应用处在起步阶段。淘宝、腾讯以及百度这些互联网巨头是率先使用大数据

技术的用户，但他们主要基于开源软件自主开发大数据应用。电信和银行领域开始对大数据

技术和 服务产生浓厚的兴趣。未来三年我国大数据市场将突破百亿元。2012年市场规模达

到4.5亿元，2013年还将持续发酵，未来三年内有望突破40亿元，2016年有望达到百亿规模，

整个行业发展空间巨大。中国大数据技术和 服务市场未来5年的复合增长率将达51.4%，其中

增长率最高的是存储市场，将达60.8%，服务器市场的增长率则是38.3%，远远高于其它非大

数据产品相关的市场。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、全国商

业信息中心、中国经济景气监测中心、中国互联网协会、等国内外行业相关的信息以及行业

研究单位等公布和提供的大量资料和基础数据，主要分析了全球大数据市场现状、我国大数

据市场状况、&rdquo;十二五&rdquo;对行业的影响、大数据市场发展趋势、大数据市场领域

领先机构以及当前北京、上海、广州等各大城市发展情况，是大数据相关单位科研机构等单

位准确了解目前大数据行业发展动态，把握企业定位和发展方向不可多得的精品。
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