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二、说明、目录、图表目录

    2013年，我国软饮料市场规模突破5000千亿元，2013年我国共有软饮料企业1686家，而到

了2014年3月份，软饮料企业数量增长到1786家，其中中小型企业为主。按照所有制类型划分

，外商和港澳台企业和私营企业数量最多。2013年末软饮料行业资产总额达到360,984,87万元

，而2014年3月份则增长到36，547，059.8万元。对比2004年和2013年软饮料各个子行业的市场

份额，可以看出碳酸饮料和固体饮料的份额明显下降，碳酸饮料的市场份额从2004年的33%降

至2013年的17.99%，固体饮料的市场份额从2004年的15.46%降至2013年的9.39%，茶饮料也小

幅下降了2.83个百分点。2013年全国果菜汁和果菜汁饮料产品产量为超过2000万吨，增速超

过10%。

    近年来，我国软饮料年产量以超过20%的年平均增长率递增，果汁饮料、茶饮料等新型饮料

崛起，品种逐渐多元化，发展前景乐观。从市场增长潜力来看，我国人均软饮料消费量较低

，软饮料行业仍然是朝阳产业，其潜力仍有待长期挖掘。但是，软饮料的产业结构却发生着

重大变化。随着城乡居民对健康的日益重视，人们越来越倾向喝富含营养又能保健的果汁、

乳品和天然矿泉水，充气饮料、瓶装水和果汁饮料的消费量会不断增加，含酒精饮料趋向下

降，软饮料的生产必须有较快的发展才能适应这一形势。2013年软饮料大战表现出的竞争加

剧和市场细分水平深化有利于市场的进一步发展，而产品同质化却严重影响了行业的发展进

程。相较往年，更新包装是2013年饮料大战中较为明显的特点之一。为提高顾客的注意力，

企业自然注重产品方便、时尚且有特色的包装，从而达到节省成本，提高销量的目的。但是

企业要提高自身的核心竞争力更要掌握行业未来的结构发展方向。

    中国软饮料市场已经成长为一个庞大、成熟的市场。中国软饮料年产量以超过20%的年均增

长率递增。&ldquo;十二五&rdquo;期间，中国着重调整软饮料产品结构，降低碳酸饮料的比例

。软饮料行业生产总量继续提高，重点发展果蔬汁软饮料、植物蛋白软饮料和茶饮料等产品

，适度发展瓶(罐)装饮用矿泉水，逐步降低可乐等碳酸类软饮料的发展。在利好政策的推动

下，未来将是软饮料行业框架结构重构时期，功能饮料、果汁饮料、茶饮料等健康软饮料将

组成框架结构的主体。追求健康价值是未来中国市场软饮料发展的必然方向。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家

商务部、国家经济信息中心、国家农业部、中国饮料工业协会、中国食品工业协会、国内外

相关报刊杂志的基础信息以及软饮料专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我国软饮料

的行业现状、市场各类经营指标的情况、关联产业的发展状况、重点企业状况、产业竞争格

局等内容进行详细的阐述和深入的分析，着重对软饮料市场发展动向作了详尽深入的分析，

并根据软饮料行业的发展轨迹对软饮料未来的发展趋势作了审慎的判断，为软饮料产业投资



者寻找新的投资机会。最后阐明软饮料行业的投资空间，指明投资方向，提出研究者的战略

创新建议，以供投资决策者参考。
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