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一、报告报价
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全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    调查结果显示，北京消费者中有82.0%能记住一个以上瓜子产品品牌;回答记不住瓜子品牌的

消费者比率为18.0%。瓜子产品是消费者经常吃的休闲食品，表面上看市场竞争已进入比较成

熟的阶段。但通过对消费者需求，主要竞争品牌产品和营销策略等方面的细致调研分析，包

括洽洽在内的众多知名瓜子品牌在品牌策划、产品策划和市场策划等营销环节还存在许多与

消费者需求脱节的地方，这就为中小瓜子企业和新进入瓜子市场的品牌留下了做大品牌和产

品销量的市场机会。

    在北京消费者经常吃的瓜子品牌中，洽洽以63.4%的品牌提名率排在第一位，品牌知名度远

远超出其它瓜子品牌。排在消费者经常吃的瓜子品牌第二位的是真心，占消费者选择比率

的17.3%;往下依次是傻子瓜子占消费者选择比率的5.3%;正林瓜子占消费者选择比率的4.0%;沙

土瓜子的消费者选择比率为2.7%;其它瓜子品牌合计占7.3%。可以看出洽洽在北京瓜子市场处

于领导地位。

    调查数据显示，在过去一年中总共吃过两个瓜子品牌的消费者人数最多，占消费者选择比

率的30.9%;其次是吃过三个瓜子品牌的消费者比率占21.5%;回答在过去一年中只吃过一个瓜子

品牌的消费者比率占15.4%;这三项合计达到67.8%。也分别有8.1%、1.3%和2.7%的消费者回答

在过去一年中分别吃过四个、五个和五个以上的瓜子品牌。回答记不清吃过几个瓜子品牌的

消费者比率也达到20.1%。由此可见瓜子产品的品牌忠诚度较高。消费者平均每月吃瓜子的花

费主要集中在11-50元之间，消费者选择比率合计达到55.1%，超过被调查消费者的半数以上

。回答每月吃瓜子花费在10元及以下的消费者比率占24.8%。也有9.0%的消费者每月吃瓜子的

花费在51-100元;每月吃瓜子的花费在100元以上的重度消费者合计占11.1%。可以看出北京瓜

子产品市场容量足够大。

    本研究报告由公司行业研究中心与产业深度研究部共同完成，数据主要采用国家统计数据

，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统

计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计

局规模企业统计数据库及证券交易所等，进出口数据主要来自海关及商务部，价格数据主要

来自于各类市场监测数据库。
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