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二、说明、目录、图表目录

    2012年，我国高产优质的无性系茶树良种面积1798万亩，占茶园总面积的比重由2011年

的46%上升到51%，首次突破茶园面积的一半。同时，无公害茶园面积达到2233万亩，同比增

加8.2%。2012年，我国茶叶生产克服早春低温等不利气候影响，面积、产量和产值同步增长

。据18个产茶省上报数据汇总，茶园面积3578万亩，同比增加201.3万亩，其中采摘面积占茶

园面积比重由2011年69.8%提高到75.3%；干毛茶总产量176.1万吨，同比增加16万吨；干毛茶

总产值953.6亿元，增加166.7亿元。按茶园面积计算，全国茶叶平均亩产量49.2公斤，提高1.8

公斤；亩产值2664元，提高335元。

　我国茶叶出口品种也在不断增多。目前，我国出口茶叶70%是绿茶，其中以珠茶、眉茶等

中低档茶为主；乌龙茶主要销往日本；普洱茶主要出口周边国家和地区；红茶出口呈恢复性

增长。尽管我国茶叶出口数量不断增加，出口品种也有所增多，但是市场仍有待拓展。我国

茶叶出口到120多个国家和地区，其中70%的出口对象国为欠发达国家和地区，尤以西北非国

家传统市场为主。美国、俄罗斯是近几年发展起来的新兴市场，欧盟、日本因农药残留检测

，出口数量逐年减少。我们的茶叶附加值也有待提高。我国出口的产品多为原料性和大宗散

装茶，贴牌加工居多，技术含量低，附加值不高，企业只能获取微薄的加工费，更多利润被

国外品牌商赚取。而且出口地相对集中，浙江地区占出口总量50%以上，其次为湖南、安徽

、福建的企业。一个良好的社会环境互动，在2009年中国茶叶行业再次站在高的新纪录。种

植面积和产量均居世界第一，面积1.86万公顷茶园，生产135万万吨，产值超过430亿元。据统

计，中国的净茶人口260万。作为深化本土饮料的健康意识的另一种茶，茶叶市场将进一步发

展壮大，预计，到2015年，茶叶市场的规模将增加300亿至700亿元，市场蕴涵的巨大潜力把茶

叶是希望和灵感，但市场的变化和整合市场资源重新配置需要把握的智慧与茶。

　2012年，我国茶叶产量175万吨，居首位，成为带动全球茶叶产量持续增长的主要原因

。2002年至2012年，我国茶叶出口从23万吨增长到31.4万吨，出口量稳居世界第二位，出口规

模持续增长；出口金额从3.4亿美元增至10.4亿美元。因生产成本提高和人民币升值，出口金

额增幅较大，屡创历史新高，对维护我国茶产业的良性发展起到重要的促进作用。预计

到2015年，在2005年新建的450万亩茶园将进入盛采期，如按亩产40公斤计算，全国茶叶产量

将超过180万吨。而在消费方面，据测算，到2015年，我国茶叶内销量加出口量在153.7万

到173.7万吨之间，而且上升空间有限。现今全国各地发展茶叶生产势头强劲，面积扩展过快

，产量超过销量，2015年后将出现茶叶产大于销的现象。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家海关总署、国际茶叶协会、中国茶叶协会、中国茶叶流通协会



、、国内外相关报刊杂志的基础信息、茶叶行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行

业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国茶叶市场的发展状况、供需状况、竞争

格局、赢利水平、发展趋势、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了茶叶新品

种的开发、产销、战略、经营状况等。报告还对茶叶市场风险进行了预测，为茶叶生产厂家

、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在茶叶行业从事资本

运作的经济实体等单位准确了解目前中国茶叶行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重

要参考价值。
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