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二、说明、目录、图表目录

    从全球范围来看，市场对医疗电子产品的需求越来越大，尤其是对计算机断层扫描仪、磁

共振仪、高档超声波诊断仪器等高端产品需求的快速增长，带动了全球医疗电子市场规模的

扩大。与此同时，市场需求的增长大大刺激了各国在医疗电子领域的投入力度，医疗电子设

备制造商不断提高技术水平，扩大创新应用，促进了全球医疗电子产业的平稳发展。

　就目前全球医疗电子市场的区域结构而言，美国、欧洲和日本仍是医疗电子的主力市场，

但随着这些地区医疗电子体系日趋完善和市场规模的持续扩大，其增长空间和潜力已十分有

限；而一些新兴的区域市场，如以中国、印度等为代表的亚太地区，医疗电子市场近几年一

直保持着较高的增长速度，成为带动全球市场增长的重要区域，也是国际大企业竞相争夺的

新市场目标。

　市场规模持续扩大、区域分布城乡差异大、产品品牌集中等特点成为中国医疗电子整体市

场现状的重要写照，中国市场对医疗电子产品本身的需求正朝便携化、定制化以及微创化方

向进一步发展。受中国经济持续健康发展及国家对全社会医疗服务体系建设重视程度不断提

高等有利因素的带动，未来几年，中国医疗电子市场将持续平稳增长，年均复合增长率将达

到20%左右。

　如今我国已经进入一个人口老龄化的时代，截至2012年底，我国60岁以上的老年人口已经

达到1.6亿，而我国医疗器械产业也经过解放初期的基本空白发展到现在能够生产47大类

、3000多个品种、1.1万多种规格的规模，其医疗器械的生产企业也超过了1.2万家。

　我国医疗器械产业是一个新兴的健康产业，由于发展不久，其不论是产能上还是研发上都

远远不能满足市场的需求，我国现在医疗器械与药品的消费比例差不多为1：10，但在发达国

家，这个比例已经达到了1：1，由此可见我国医疗器械产业还存在着多大的缺口，现在我国

医疗器械产品只占国内总量的六成左右，大多数产品都依赖于进口。

　受中国经济持续稳定增长及国家对医疗体系建设重视程度不断提高等有利因素的带动，我

国电子医疗器械市场继续维持高速增长。根据最新统计数据显示，2012年我国电子医疗器械

市场规模达561.2亿元人民币。

　2001年到2020年，预计平均每年增加596万老年人口，随着中国步入老龄化社会，对便携医

疗电子产品的需求也将日益扩大。另外，从国家政策来看，医疗器械产品已成为&quot;十二

五&quot;期间国家注重培养的产业之一。科技部在最近出台的《医疗器械科技产业&quot;十二

五&quot;专项规划》中，揭示了&quot;十二五&quot;期间我国医疗器械行业的发展方向，预

期&quot;十二五&quot;期间拉动新增医疗器械产值2000亿元，并表示，&quot;十二五&quot;期

间将扶植形成8~10家产值超过50亿元的大型医疗器械产业集团。 



　本《2014-2020年中国医疗电子行业全景调研与投资策略研究咨询报告》，在大量周密的市

场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家海关总署、国家经济信息中心、国家商务部、

国内外相关报刊杂志的基础信息以及医疗电子专业研究单位等公布和提供的大量资料。对我

国医疗电子行业的行业现状、市场各类经营指标的情况、重点企业状况、产业竞争格局等内

容进行详细的阐述和深入的分析，着重对医疗电子市场发展动向作了详尽深入的分析，并根

据医疗电子行业的发展轨迹对医疗电子行业未来的发展趋势作了审慎的判断，为医疗电子产

业投资者寻找新的投资机会。最后阐明医疗电子行业的投资空间，指明投资方向，提出研究

者的战略创新建议，以供投资决策者参考。 
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