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二、说明、目录、图表目录

    近几年，随着人们物质、文化生活水平的提高，新的育儿方法越来越被家长们重视。婴幼

儿是人的一生中健康成长的重要时期，在这个时期如能得到合理的饮食与充足的营养，必将

为其体力和智力的发展打下良好的物质基础。因此，在中国市场上开发营养丰富、配方科学

，易消化、吸收的儿童保健品是具有很大潜力的。2006-2009年，国内儿童保健品产品的需求

一直保持快速增长。2006年国内儿童保健品实现了130亿的销售收入，2009年其销售收入达到

了210.4亿。近几年，国内儿童保健品的销售收入的平均增长速度达到了17.4%，由此可见，国

内儿童保健品的市场容量大，市场发展前景良好。

    纵观全球保健食品市场，目前的市场容量达2000亿美元以上，保健食品占整个食品销售

的5%。其中，美国是全球规模最大的保健食品市场。然而，除了欧美发达国家的稳定的市场

以外，亚太地区等新兴市场正在呈现快速增长的势头，并有赶超欧美的趋势。中国保健食品

市场就在2009年超过日本，位居全球第二。

    在短短十几年时间里，已经迅速发展成为一个独特的产业，成为中国工业经济新的增长点

之一、国民经济的一个新兴行业。上世纪80年代末期到95年初，是保健品行业的第一个高速

发展时期。1998年至今，保健品行业进入了一个前所未有的高速发展时期。近五年来国外保

健品在我国市场上的销量每年均以12%以上的速度在增长。2004年，我国保健品行业产值达

到500亿，2009年将达到683.8亿元，年均复合增长率达到15.24%，。到2010年，保健品人均消

费有望达到100元，保健品产业市场总容量突破1000亿元，达到1300亿元的消费量；到2020年

时，人均消费达到300元，市场总容量突破4500亿元。

    随着社会的发展，人们生活水平的提高，人们在保健品上的花费越来越多，目前随着新生

婴儿的出生，连带着产生了一个新的经济圈，那就是婴儿保健品。现在的产妇以第一代独生

子女为多，他们在自己的孩子成长的花费方面表现出两个特点：一是舍得花钱;二是重视婴幼

儿的素质教育。这才是促成石狮婴幼儿用品店日益增多的根本原因，婴幼儿保健用品店发展

潜力大。婴幼儿保健品将逐渐由奢侈消费品向普通消费品转变，价格随之下降也是必然趋势

。到目前为止，婴幼儿保健品被定位为高档奢侈消费品，价格自然也高。随着保健观念的深

入和生活水平的提高，婴幼儿保健品正由保健药品向保健食品或功能食品演变，保健消费将

成为人们日常生活的经常消费，低价政策更符合未来婴幼儿保健品的角色定位。

    本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家海

关总署、中国保健协会、中国营养保健食品协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、婴幼儿

保健品行业研究单位等公布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一

手数据，对我国婴幼儿保健品市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势



、投资机会、风险预测等进行了分析。报告重点分析了婴幼儿保健品的开发、产销、战略、

经营状况等。报告还对婴幼儿保健品风险进行了预测，为保健品生产厂家、流通企业以及零

售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在婴幼儿保健品行业从事资本运作的经

济实体等单位准确了解目前中国婴幼儿保健品行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重

要参考价值。
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