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二、说明、目录、图表目录

    资料显示，2013年度，我国43家获牌直销企业一共贡献了1270.75亿元的业绩，比2012年增长

了41%，创下中国直销行业有统计记录以来最高年度涨幅。日前，全球直销业龙头美国安利

公司近日也公布了其2013年全球业绩，达到118亿美元，并实现连续七年增长。据了解，相较

于国际经济持续动荡，全球直销行业近年来一直持续增长。截至2012年底，全球年销售额超

过1668亿美元，从业人员超过8900万人。

    随着中国经济的不断发展与壮大，&ldquo;中国威胁论&rdquo;、&ldquo;新殖民地&rdquo;

和&ldquo;中国人权论&rdquo;等说法相继出现，势必会给我国的正常发展，构成阻力和压力。

假设国外企业减少或撤销在中国的投资，转移到其他国家和地区，我国的劳动力就业问题就

会凸显出来。而解决这一问题的最好办法就是增加我国的就业岗位和机会，目前，直销方式

可以解决部分就业岗位，缓解就业压力。所以，直销作为一个朝阳行业，一定会得到政府的

理解和支持，只要政府执法部门把握好直销与非法传销的定性尺度，区别对待，加强监管，

一手抓扶持，一手抓严打，中国的直销行业就一定会稳定、健康地发展下去。

    中企顾问网发布的《2014-2020年中国直销市场调研与发展趋势预测报告》共十章。首先介

绍了直销相关概述、中国直销市场运行环境等，接着分析了中国直销市场发展的现状，然后

介绍了中国直销重点区域市场运行形势。随后，报告对中国直销重点企业经营状况分析，最

后分析了中国直销行业发展趋势与投资预测。您若想对直销产业有个系统的了解或者想投资

直销行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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