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二、说明、目录、图表目录

    2012年，我国服装行业延续2011年以来的调整态势，企业仍以去库存为主线，生产活动维持

低速增长，共生产服装74.68亿件，同比增长5.86%，增速较上季度下滑3.19个百分点。从全年

来看，服装产量增速在7月份达到全年高点，但受库存调整尚未结束等因素影响，4季度产量

增速未能重拾升势，行业回暖尚未 形成牢固的基础。1～12月，服装产量共计267.28亿件，同

比增长6.2%，增速同比下滑1.94个百分点。2012年，服装行业面临外需不振、内需趋缓的局面

，服装消费处于疲软态势，内销增速显著低于上年同期水平。1～12月，服装类商品累计零售

总额7021.5亿元，同比增长17.7%，增速较上年同期下滑7.4个百分点，但下滑幅度有所收窄，

略有企稳迹象。

　2014年在促消费、稳增长政策的带动下，预测服装行业的景气度有望延续小幅上行态势，

服装企业的生产信心和积极性将有所提升。加之传统的暑期消费旺季到来，服装内销市场将

继续企稳回升，经过前期打折促销的去库存之后，服装企业的整体库存水平有望高位回落。

但目前行业回暖的基础尚不牢固，行业仍处在转型过程中，且生产成本上涨等不利因素仍旧

存在，服装行业发展压力依然较大。预计，全年服装产量将达286.1亿件左右，同比增长7%左

右，服装内销同比增长19.9%左右，全年呈&ldquo;前低后高&rdquo;走势。预计2014年行业经

营业绩将好于2013年，大型企业效益向好、中小企业依然面临压力，全年累计利润总额

达1152.2亿元左右，同比增速约为13.2%。

　预测2014年以及在今后的时期内，内需市场对于服装行业的支撑作用将更强。随着我国城

乡居民收入继续增加，内需消费正处于持续扩大并升级阶段这一宏观基本面并未发生根本变

化，坚持扩大内需仍是2014年我国宏观调控政策基本出发点，再加上城镇化建设的有序推进

，各种惠民生、扩大内需措施进一步落实并显现效果，内需市场将继续保持稳定增长。目前

，随着我国整体时尚消费水平不断提升，时尚文化的不断发展，以及品牌发展环境的不断优

化，再加上国家对于制造业的日益重视，国内衣着消费仍将扩大，中国仍是全球最具发展潜

力的市场。

　虽然内需市场仍将继续为服装行业提供实现平稳发展的动力，但同时外需不振、棉花价差

大、生产成本上升等压力依然存在，服装行业将继续进行调整。接下来服装行业的调整必定

为新的发展，为行业向更光明，更广阔，更持久可持续的发展奠定了基础。

　本行业报告分为正文和附录两册，正文主要依据国家统计局、国家发改委、国家商务部、

中国服装协会、中国纺织工业协会、国内外相关刊物的基础信息以及服装行业研究单位等公

布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对中国服装行业的发展运行情况、主要细

分市场、进出口、市场营销、竞争格局等进行了分析及预测，并对未来服装行业发展的整体



环境及发展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了服装行业今

后的发展与投资策略。

　本服装行业报告，为服装生产、贸易、零售、纺织等企业在激烈的市场竞争中洞察先机，

根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规

划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价

值。
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三、2014年企业经营情况分析 

四、2011-2014年企业财务数据分析 

五、2014年公司发展展望及策略 

第六节 浙江报喜鸟服饰股份有限公司 

一、公司概况 

二、2013年企业经营情况分析 



三、2014年企业经营情况分析 

四、2011-2014年企业财务数据分析 

五、2014年公司发展展望及策略 

第七节 江苏红豆实业股份有限公司 

一、公司概况 

二、2013年企业经营情况分析 

三、2014年企业经营情况分析 

四、2011-2014年企业财务数据分析 

五、2014年公司发展展望及策略 

第八节 希努尔男装股份有限公司 

一、公司概况 

二、2013年企业经营情况分析 

三、2014年企业经营情况分析 

四、2011-2014年企业财务数据分析 

五、2014年公司发展展望及策略 

第九节 浙江步森服饰股份有限公司 

一、公司概况 

二、2013年企业经营情况分析 

三、2014年企业经营情况分析 

四、2011-2014年企业财务数据分析 

五、2014年公司发展展望及策略 

第十节 朗姿股份有限公司 

一、公司概况 

二、2013年企业经营情况分析 

三、2014年企业经营情况分析 

四、2011-2014年企业财务数据分析 

五、2014年公司发展展望及策略 

第六部分  服装行业趋势及战略分析

第十一章 2014-2020年服装行业发展趋势分析 

第一节 2014-2020年服装业发展主要趋势 

一、国内国际经济发展趋势竞争日趋激烈 

二、国际贸易环境及变数世界贸易格局将变 



三、服装外部资源环境分析和内部要素变化趋势梯度转移不可避免 

四、产业结构调整和产业创新设计能力带动行业创新 

五、品牌发展和营运趋势市场将成为品牌通路控制者 

六、产业供应链发展趋势条件更加成熟 

七、专业化、标准化、科技创新和新营运模式发展趋势 

八、服装需求、消费和市场趋势个性消费和时尚消费时代 

九、企业战略发展和现代管理发展趋势 

第二节 2014-2020年中国服装产业机遇与挑战 

一、服装产业面临的机遇 

二、服装产业面临的挑战 

三、中国服装业发展的困惑 

四、中国服装产业发展正经历第二次浪潮 

第三节 2014-2020年中国服装行业发展指南 

一、&ldquo;十二五&rdquo;服装行业面临的环境 

二、&ldquo;十二五&rdquo;中国服装行业科技发展指南 

三、&ldquo;十二五&rdquo;服装行业发展重点 

四、12省区将纺织服装列为&ldquo;十二五&rdquo;发展重点 

五、我国《纺织工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》发布

第十二章 2014-2020年服装行业发展策略分析

第一节 促进服装鞋帽企业转型升级的建议 

一、服装鞋帽业转型升级基础 

二、外国服装鞋帽企业转型升级的经验 

三、我国服装鞋帽企业转型升级的模式与存在的问题 

四、促进服装鞋帽企业转型升级的政策建议 

第二节 我国中小纺织服装企业发展战略研究 

一、我国中小纺织服装企业面临的现状 

二、对我国中小纺织服装企业进行SWOT分析 

三、我国中小纺织服装企业的发展对策 

第三节 企业文化在增强中国服装企业竞争力方面的作用 

一、企业文化与企业竞争力的关系 

二、中国服装企业发展面临的问题 

三、企业文化在增强中国服装企业竞争力的作用 



第四节 借力移动信息化助推服装业升级 

一、服装业从信息化向移动信息化的跨越 

二、服装生产领域移动信息化解决方案 

三、服装销售领域移动信息化解决方案 

第五节 中国服装商业历程及发展战略启思 

一、二十年中国服装业的历程 

二、网络竞胜的主体格局 

三、终端竞胜与品牌符号的颂歌 

四、主题经营与特色经营 

第六节 产业危机下的服装产业发展研究&mdash;&mdash;以大连地区为例 

一、以新技术提升产业发展空间 

二、系列化品牌与个性品牌共同发展 

三、思维创新带来产业持续发展的动力 

四、服装产业集群的区域性特色化发展 

五、国际化的合作与国际性的发展相契合

第十三章 2014-2020年中国服装业的品牌战略分析

第一节 中国服装品牌发展现状 

一、中国服装品牌艰辛博弈中的20年 

二、中国服装品牌生命周期 

三、国际品牌淹没中国品牌 

四、2014年品牌发展成纺织服装行业共识 

五、&ldquo;十二五&rdquo;中国服装品牌发展目标 

第二节 本土服装品牌&ldquo;洋化&rdquo;现象原因及利弊分析 

一、洋化现象原因分析 

二、洋化现象利弊分析 

第三节 中国服装品牌发展战略 

一、中国服装必须走品牌创新之路 

二、服装品牌的精神 

三、中国服装品牌化提升瓶颈与破解 

四、中国服装品牌发展应从细微处做起 

五、应对国际服装品牌的战略 

第四节 服装企业品牌定位策略 



一、品牌的产品属性定位 

二、品牌的名称设置 

三、品牌的消费群体定位 

四、消费群体的购买习惯定位 

五、消费群体的文化层次定位 

六、品牌的风格及文化定位 

七、品牌的营销定位 

八、在品牌的定位过程中应注意的问题 

第五节 中小服装品牌渠道突围路线图 

一、中小服装品牌的实体渠道困境 

二、中小服装品牌电商演进史 

三、打胜突围之战

第十四章 2014-2020年中国服装业投资策略分析

第一节 服装业投资特性分析 

一、2014年服装行业景气情况 

二、2014年服装行业投资预测 

三、服装行业进入壁垒和退出机制分析 

四、中国服装出口的主要贸易壁垒 

五、服装业的主要风险 

第二节 服装行业投资前景分析 

一、服装行业投资前景分析 

二、快时尚成为服装行业前景分析 

三、防静电服装市场前景看好 

四、针织服装发展新趋势分析 

五、智能服装的时尚化通道 

六、我国纺织服装业投资出现沿海向内陆梯度转移趋势
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