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二、说明、目录、图表目录

    白酒行业是我国具有浓厚文化色彩的传统行业，与老百姓生活密切相关传统食品是体现中

国民族特色和饮食文化的重要产业，而白酒是最具特色的传统食品之一。在我国，白酒文化

源远流长，从有记载至今已有5000多年的历史。中国是礼仪之邦，最讲礼节，善于交际

，&ldquo;酒逢知己千杯少&rdquo;，反映了中国人民长期以来与酒尤其是白酒结下的不解之缘

，成为表达友情的一种方式。因此，白酒仍是目前中国居民生活中必不可少的食品种类之一

，与老百姓生活密切相关。

　在经济增速放缓、国家限制&ldquo;三公消费&rdquo;、禁酒令等因素影响下，高端白酒遭到

当头棒喝，行业黄金十年在2013年戛然而止。2013年白酒行业从产量到销售收入，增速均创5

年来新低，且14家白酒上市公司一年内市值蒸发2552亿元，缩水逾四成。根据国家统计局数

字显示，纵观2013年全年，白酒行业以往的超高增长态势已不再，全年白酒行业规模以上企

业完成总产量1153.16万千升，同比增长7.05%，尽管产量增长，但增速已下降到5年来最低水

平。数据还显示，2013年我国1423家规模以上白酒企业全年累计完成销售收入5018.01亿元，

同比增长11.22%，该增速也降至2009年以来的最低水平。

　但是未来随着经济发展及居民收入增加，高端产品市场仍会呈现快速上升的趋势，加之渠

道、终端之争愈演愈烈，中高档市场的竞争将成为决定行业竞争格局的主导力量。 随着国内

经济的发展，白酒市场发展面临巨大机遇和挑战。在市场竞争方面，白酒企业数量越来越多

，市场正面临着供给与需求的不对称，白酒行业有进一步洗牌的强烈要求，但是在一些白酒

细分市场仍有较大的发展空间，信息化技术将成为核心竞争力。

　中国白酒行业的前景大有可为。任何企业，只要坚持做好产品，做大品牌，做强服务，即

使遇到一些问题，那也是可以逾越的。面对当前的新形势，白酒行业不能用过去固有的思维

考量产业投资和发展。首先，由于&ldquo;八项规定&rdquo;政策的出台，中国白酒行业遭遇了

一场寒冬，行业要想突围，显然不能依靠公务消费，这需要行业调整思维，优化消费结构，

真正激活大众消费。其次，白酒产业应该从政府主导产业周期到市场自身调整完成产业周期

转变。再次，中国经济进入服务业大发展的阶段，2013年中国三产结构中最显著的表现之一

就是服务业比重第一次超过制造业，达到46%，这意味着未来服务业将迎来井喷式发展。这

个过程中，新的商业模式将迎来结构性发展机会。预计到2015年，我国白酒产量将会突

破1400万千升，行业市场规模将接近6000亿元，国内白酒市场前景一片广阔。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发

改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国

经济景气监测中心、、国内外相关报刊杂志的基础信息、白酒行业研究单位等公布和提供的



大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国白酒市场的发展状况

、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分析了白酒前十大企

业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对白酒市场风险进行了预测，为白酒生产厂家

、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可借鉴的操作模式，对欲在白酒行业从事资本

运作的经济实体等单位准确了解目前中国白酒行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重

要参考价值。
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